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A CNC FORTALECE VOCE.

A CNC representa e defende os interesses de quem faz o nosso pais crescer.
E criou a Agenda Institucional para levar aos candidatos a Presidéncia da
Republica propostas que valorizam o comércio de bens, servicos e turismo,
abordando temas como: livre mercado, seguranca juridica, geracdo de
emprego e renda e turismo como vetor do desenvolvimento

socioecondmico, emprego, renda e muito mais.
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LIDE MULHER BRASILIA TEM NOVA PRESIDENTE

onselheira notavel da Camara de Mulheres Empreendedoras da
C Fecomércio-DF, a empresaria Janine Brito é a nova presidente

do LIDE Mulher Brasilia. Ela sucede a advogada Livia de Moura
Faria, representante do escritorio Nelson Willians & Advogados As-
sociados, que esteve a frente do movimento empresarial desde 2019.
A posse de Janine Brito aconteceu no dia 14 de julho, no Brasilia Pa-
lace Hotel.

“Estamos muito felizes em poder contribuir para o desenvolvimento
do DF, por meio da uniao de mulheres empreendedoras de nossa
cidade”, afirmou a nova presidente, que também é CEO da Pinheiro
Ferragens, empresa com mais de 60 anos de atuacao no mercado e
responsavel por garantir grande parte dos materiais para a constru-

cdo de Brasilia.

CNC ENTREGA PROPOSTAS A0S
PRESIDENCIAVEIS

rés candidatos a Presidéncia
Tda Republica ja& receberam

oficialmente a Agenda Insti-
tucional do Sistema Comércio, ela-
borada com o objetivo de nortear o
caminho do proximo mandatario da
Nacao rumo a retomada do cresci-
mento econdmico e social do Pais.
Nos meses de junho e julho, a CNC
entregou em maos as propostas do
setor terciario ao presidente Jair
Bolsonaro, a senadora Simone Te-

bet e ao ex-presidente Luiz Inacio
Lula da Silva.

Diretores da Confederacao, presi-
dentes das federacoes e dos sin-
dicatos empresariais do comércio
de todo o Brasil se reuniram, em
Brasilia, para marcar o inicio desse
processo. O documento entregue
aos candidatos traca um roteiro
seguro para o estabelecimento de
boas praticas e acoes de gover-
no. Trata-se de um compilado das
prioridades, tanto para empresa-
rios, quanto para trabalhadores do

setor de comércio de bens, servi-
cos e turismo.

*Acesse Agenda
Institucional via QR Code

¥ @fecomerciodf e /fecomerciodf @ fecomerciodf.com.br @) /fecomercio.df
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editorial

Setor terciario

rasilia foi criada para abrigar
Bo centro do poder brasileiro.

Nossa economia passou dé-
cadas dependendo do setor publico.
Nos Ultimos tempos, a populacao
cresceu e as Regides Administra-
tivas passaram por grandes evo-
lucdes. Hoje, o comércio de bens
e Sservicos passou a ser o principal
vetor de desenvolvimento, sendo
responsavel por mais da metade do
Produto Interno Bruto (PIB) do DF.

Durante esses anos, a Fecomércio-
-DF, com apoio da Confederacao
Nacional do Comércio (CNCJ, in-
fluenciou e fortaleceu os setores do
comeércio, servicos e turismo, junto
com os sindicatos, parlamentares e
empresarios. Sempre promovendo
o desenvolvimento da nossa capital.

Agora temos a oportunidade de
nos consolidar como um dos po-
los comerciais e de prestacao de
servicos mais expressivo de todo o
Brasil. Muito ja foi feito, mas muito
ainda ha para fazer. Se pretende-
mos, realmente, gerar emprego
e renda para a populacao, esse é
um dos eixos prioritarios de de-
senvolvimento a ser incentivado.

Para quantificar esse novo momen-
to, a Fecomércio, junto com a em-
presa Insight Solucdes Analiticas
e com o apoio do Sebrae-DF, criou
0o Mapa do Comeércio: plataforma
tecnolégica que contém os prin-

Fecomércio, Sesc, Senac
e Instituto Fecomércio

cipais indicadores dos segmentos
representados pela Federacao. A
analise dos dados ajuda a subsi-
diar estratégias, gerar novos nego-
cios, além de dar suporte a acoes
de defesa de interesses de todo o
setor e seus 28 sindicatos filiados.
A plataforma também monitora o
cenario de abertura e encerramen-
to de empresas no Distrito Federal.

Para além do cendrio empresarial,
a ferramenta abrange outros temas
estratégicos, como emprego, arre-
cadacao tributaria, compras publi-
cas e projetos legislativos. Hoje, por
exemplo, existem cerca de 219 mil
empresas no setor de comércio de
bens e servicos - de todos os portes
(MEI, micro, pequena, média e gran-
de). Juntos, esses empreendimen-
tos somam por volta de 316 mil tra-
balhadores com carteira assinada.

Nesta edicao da Revista Fecomér-
cio-DF, falamos sobre esses ndime-
ros e aimportancia do setor terciario
para a economia de todo o Distrito
Federal. Na matéria de capa, temos
opinido do secretario de economia
do DF, Itamar Feitosa; do presiden-
te da CNC, José Roberto Tadros; do
ex-secretario de fazenda do Distrito
Federal e assessor tributario da Fe-
comércio-DF, Eduardo Almeida; e
de pioneiros do nosso comércio. O
texto é assinado pelo jornalista Sin-
val Neto. Desejo que todos tenham
uma étima leitura.

José Aparecido da Costa Freire,
Presidente do Sistema Fecomércio-DF:
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ILKA
TEODORO

Por Sinval Neto

Responsavel por gerir a maior
area tombada do mundo (112,25
km?), a advogada Ilka Teodoro
tomou posse como administra-
dora do Plano Piloto em janeiro
de 2019. Nascida e criada em
Brasilia, formou-se pelo Uni-
Ceub e hoje é mestranda do cur-
so de Direitos Humanos da UnB.
Integrou por dois mandatos uma
das prefeituras comunitarias da
Asa Sul e presidiu importantes
comissoes da OAB-DF. Para
encarar os desafios diarios, diz
que, além de conhecimento, é
preciso diplomacia, escuta ati-
va e muito didlogo. Parceira do
setor do produtivo, llka ressalta
que a cidade do futuro depende
das politicas e decisoes que sao
tomadas hoje. Saiba mais sobre
as acoes cotidianas de sua ges-
tao para a nossa capital.



1 - Como é administrar a maior
area tombada do mundo?

Para mim é motivo de muita hon-
ra poder administrar a cidade que
tanto amo, onde nasci, cresci e crio
minha filha e filho. Mas, também
é¢ um enorme desafio. O tomba-
mento do conjunto urbanistico de
Brasilia ndo se caracteriza como
tombamento arquitetonico, mas
visa preservar as caracteristicas
do plano piloto e a articulacao das
quatro escalas presentes no pro-
jeto. Estar atenta a essas carac-
teristicas e articular a gestao do
tombamento e a necessidade de
preservacao de Brasilia, enquanto
patriménio mundial, com o cresci-
mento organico da cidade, centra-
lizacao politica e as necessidades
de sua populacao fixa e flutuante
é uma ardua tarefa. Tem exigido
conhecimento, diplomacia, escuta
ativa e muito dialogo.

2 - Quais sao os principais anseios
da populacao, do setor produtivo e
do governo em relagao a primeira
revisao do PPCUB? Como mediar
esse processo?

A populacao do DF é bastante di-
versa e o governo tem o dever de
conformar a gestdo democratica
do territério, enquanto pressupos-
to do direito a cidade; o tomba-
mento e a utopia modernista, as-
sociada a um modelo sonhado de
sociedade ideal.

0 Plano Piloto foi planejado para
ter quinhentos mil habitantes.
Mas sua populacao atual é de
pouco mais de duzentos mil, con-
forme os Ultimos dados da Code-
plan. A baixa densidade popula-
cional contrasta com a populacao
flutuante de quase setecentas mil
pessoas que acessam o centro to-
dos os dias, apds longos percur-
sos, para fazer a economia local
funcionar.

Apesar de receber diariamente
um terco da populacao do DF, o
Plano Piloto ndo possui servicos
publicos que atendam aos anseios
dessa populacdo, como restau-
rante comunitario, unidades de
pronto atendimento [(somente a
emergéncia de trés hospitais de
referéncia), casas abrigo, casas
de parto, equipes de saude da fa-
milia compativel com a populacao
flutuante, creches publicas, esco-
las publicas em periodo integral,
sistema de mobilidade ativa com
calcadas e ciclovias ininterrup-
tas, acessibilidade leste/oeste,
habitacao de interesse social,
estratégias de reducao do deslo-
camento casa-trabalho, rede de
atendimento psicossocial com-
pleta, gestao de residuo compati-
vel com a politica nacional e local.

O setor empresarial, por sua vez,
demanda modernizacdo das ob-
soletas normas de uso do solo e
normas de gabarito, para que pos-
sa estabelecer novos negécios na
capital, compativeis com o merca-
do atual, principalmente nos seto-
res para os quais a cidade é vo-
cacionada: tecnologia, educacao,
salde, dominio criativo, cultura,
lazer, entretenimento e turismo.

A mediacao de todos esses inte-
resses se faz com a intensifica-
cao da participacao popular, com
o amplo debate, muitos dados e
muita transparéncia.

3 - Quais sao as perspectivas da
proposta para moradias no SCS?

Apdés as consideracoes feitas
pelo IPHAN a proposta apre-
sentada, ficou clara a necessi-
dade de maiores estudos, mais
dados e um debate mais amplo
que possa subsidiar o processo
de tomada de decisao sobre a
implantacao de moradia na area
central da cidade.

“Articular a gestdo
do tombamento e

a necessidade de
preservacao de
Brasilia, enquanto
patrimoénio mundial,
com o crescimento
organico da cidade,
centralizacao
politica e as
necessidades de
sua populacdao fixa
e flutuante é uma
ardua tarefa”

Administradora do Plano Piloto,
Ilka Teodoro
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4 - E sobre os novos alvaras e li-
cencas de funcionamento para
empresas? Como isso estd sendo
pensado?

Em 2019, quando identificamos
um volume muito grande de via-
bilidades de endereco indeferidas
pela Administracdo Regional do
Plano Piloto, iniciamos um estudo
para verificar as razoes. Em parce-
ria com a Junta Comercial do DF,
constatamos o que disse anterior-
mente, as normas de uso de solo do
Plano Piloto ficaram obsoletas. Nao
acompanharam as mudancas so-
ciais ocorridas nesses 62 anos. Um
exemplo claro disso eram a normas
de uso do solo do SIG. Nesse sen-
tido, o PPCUB é um instrumento
que busca corrigir essas questoes
e modernizar as regras de uso de
solo na RA PP. Além disso, temos
buscado melhorias no sistema RLE
(Rede Sim) para agilizar a emissao
das licencas de funcionamento,
com estratégia de unificacdo da
base de dados e digitalizacao de do-
cumentos dos arquivos publicos.

10 Revista Fecomércio DF

5 - Existem também questdes
como o cercamento embaixo de
prédios residenciais e plantio de
espécies exoticas que podem afe-
tar nossa fauna e flora. Como es-
tao lidando com isso?

O projeto de Lucio Costa maximi-
za 0s espacos publicos através da
ideia circulacao pela cidade par-
que através de pilotis livres e am-
plos campos gramados. As cercas
vivas fazem justamente o contra-
rio. As areas verdes que circun-
dam os prédios seriam o local por
exceléncia onde se daria a con-
vivéncia dos brasilienses. Os es-
pacos comuns serviriam para as
criancas brincarem, os vizinhos
se encontrarem e os pedestres
circularem. Por isso, os muros
verdes afrontam a concepcao de
superquadra do urbanista. A po-
pulacao tem sido orientada para
que nao plantem e nem preser-
vem plantas invasoras, nao nati-
vas do cerrado, pois afetam muito
todo o ambiente. Além de causa-
rem diversos problemas urbanos.

Temos observado que as cercas vi-
vas nos prédios residenciais criam
a falsa sensacao de seguranca,
pois servem justamente de escon-
derijo. Além disso, costuma reter
muita matéria organica e residuos
na sua base, sendo o ambiente ide-
al para desenvolvimento de vetores
e animais peconhentos [ratos, ba-
ratas, escorpides e mosquitos). As
cercas vivas e espécies exoticas
demandam manutencao constante
como regas e podas, ampliando a
producao de residuos organicos
dispostos indevidamente pela cida-
de e raizes que destroem calcadas
e tubulacado de dgua e esgoto. Exis-
tem diversas estratégias paisagis-
ticas utilizando plantas do cerrado,
bioma que acolhe nossa cidade,
que unem beleza durante o ano
todo, sem necessidade de irrigacao
permanente, baixa manutencao e
harmonizacao com os pilotis. Im-
portante lembrar nosso mestre
Burle Marx, que tirou do limbo as
espécies nativas que até entao
eram consideradas sé mato e que
ninguém pensava em usa-las em
jardins. Haruyoshi Ono, seu assis-
tente na época, diz que durante a
execucao dos projetos, Burle Marx
e ele saiam cerrado afora a procura
de espécies nativas que pudessem
ser transplantadas para os jardins
modernistas. E sao essas caracte-
risticas que devemos preservar.

6- Como se dard essa mudanca
no PPCUB? Quem sao os atores
envolvidos nesse processo e qual
o seu papel enquanto administra-
dora da cidade?

0 Plano de Preservacao do Conjun-
to Urbanistico de Brasilia - PPCUB
foi demandado pela legislacao de
protecao do conjunto urbanistico
de Brasilia, em conformidade com
a Constituicao Federal e o Estatu-
to das Cidades, e é equivalente ao
plano diretor, a lei de uso e ocupa-
cao de solo e ao plano de desenvol-
vimento local aplicados as areas
integrantes do Conjunto Urbanis-
tico de Brasilia - CUB, conforme
disposto na Lei Organica do Distrito
Federal.



0O governo tem a missao institu-
cional de atender os preceitos le-
gais e conformar essas premissas
com as demandas da populacao,
com todas as suas peculiaridades.
No ano em que completa 62 anos,
a capital do pais debate a minuta
da proposta de lei complementar
para aprovacao do PPCUB, depois
de mais de uma década de elabo-
racao do texto-base.

No momento o texto da minuta do
PPCUB, ja analisado pelo Instituto
do Patrimonio Histoérico e Artistico
Nacional (IPHAN], estd em discus-
sdo na Camara Tematica do Con-
selho de Planejamento Territorial
e Urbano do DF [CONPLAN]J, do
qual fazem parte representantes
do setor publico, setor produtivo e
da sociedade civil.

0 documento ainda precisa passar
por audiéncias publicas e ser vota-
do pelo plenario do CONPLAN an-
tes de ser encaminhado a Camara
Legislativa do DF [CLDF). Como o
documento ainda estd em discus-
sao nao ha pontos definidos a se-
rem apresentados.

0 meu papel enquanto administra-
dora da cidade é mediar os inte-
resses da populacao e liga-los aos
demais drgaos governamentais.
Tenho participado das reunides
da Camara Tematica e contribuido
para o debate.

7 - Como o setor produtivo tem
contribuido para o avanco no pro-
cesso de revisao do PPCUB e na
administracao da cidade?

0 setor empresarial do DF é muito
ativo, sempre apontando as dire-
coes para melhoria das normas
e politicas de desenvolvimento
econdmico. Cada segmento tem
apresentado suas demandas ao
governo que, por sua vez, tem bus-
cado as solucoes. Foram varios
temas enfrentados nessa gestao:
atualizacao da lei dos puxadinhos,
uma demanda de varios setores,
mas especialmente dos bares e
restaurantes; o PPCUB; regras de
incentivo tributario; desburocrati-

‘O setor empresarial
do DF é muito ativo,
sempre apontando
as direcoes para
melhoria das
normas e politicas
de desenvolvimento
econémico’

zacao; parcerias publico-privadas
que permitem requalificacao de
espacos publicos e melhorias na
infraestrutura da cidade.

8 - Qual foi o impacto da pande-
mia na sua gestao?

A pandemia foi um fator deses-
truturante. Levaremos um tempo
para medir o tamanho do impac-
to na sociedade, seja econdmico,
saude coletiva, social. Na Admi-
nistracao Regional, impactou na
execucao orcamentaria, pois uma
série de acboes que estavam pro-
gramadas nao puderam ser exe-
cutadas tanto em 2020, como em
2021, com reflexos em 2022. Nos
obrigou a migrar quase todos os
servicos para o digital por agenda-
mento, evitando o contato presen-
cial e a aglomeracao que existia na
sede.

Também impactou na relacao com
a comunidade. Nos tinhamos o ha-
bito de circular diariamente pelo
territorio e estar bem préximos da
populacao e, de repente, tudo pas-
sou a ser on-line. Dois anos e meio
depois, ainda fazemos algumas
reunides virtuais. Mas o mais dificil
foi 0 impacto na salde da equipe.
Muitos periodos de adoecimento
coletivo com afastamentos e redu-
cao de capacidade laboral.

9 - Quais medidas adotadas pela
Administracao de Brasilia contri-
buem para o fomento da econo-
mia local?

Revitalizacao de espacos publicos,
parcerias publico-privadas, melho-
rias no sistema RLE (Rede SIMJ,
ajuste nos fluxos de processos in-
ternos, reduzindo o tempo de res-
posta as demandas dos cidadaos
(microfilmes, contratos, licencas),
propostas de alteracoes legislativas
para solucionar problemas antigos.

10 - Como a senhora enxerga a
Brasilia do futuro? O que esta sen-
do feito hoje que pode refletir posi-
tivamente daqui algumas décadas?

A Brasilia do futuro depende muito
da Brasilia do presente. Nosso fu-
turo estd sendo tracado hoje. Por
isso o debate do PPCUB é tao rele-
vante. Ele é, antes de qualquer coi-
sa, um instrumento de preserva-
cao. E isso envolve muitos fatores.
E um desafio pensar estratégias
para reducao dessas distancias e
desigualdades observando as di-
ferencas. Debater diretrizes, vo-
lumetria, parametros construti-
vos, gabaritos e uso de solo, sem
superar os equivocos que geram
caos urbano é um risco. Sendo o
direito a cidade reconhecido pelo
Estatuto das Cidades, a partir da
politica urbana prevista na Consti-
tuicao Federal, a Brasilia do futuro
precisa ser a Brasilia de todos os
brasilienses.

Revista Fecomércio DF 11
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CONGRESSO NACIONAL DE SINDICATOS
EMPRESARIAIS ACONTECE EM BRASILIA

Durante encontro, com 1,2 mil empresarios, foram apresentados
desafios e solucoes do comercio para 0s proximos anos

Por Sinval Neto

(Da esquerda para direita) presidente do Sindilojas-RN, Gilberto Costa; patrona do 37° CNSE,
Idalice Manchini; presidente do Sindivarejista-DF, Sebatidao Abritta; Presidente do Sistema
Fecomeércio-DF, José Aparecido; e presidente da Fecomércio-RN, Marcelo Queiroz

erca de 1,2 mil empresarios,
Crepresentantes sindicais e

associacoes empresariais do
setor de varejo de todo o Pais se
reuniram em Brasilia durante o 37°
Congresso Nacional de Sindicatos
Empresariais (CNSE). Com apoio do
Sistema Fecomércio-DF, o anfitrido
do evento neste ano foi o Sindicato
do Comeércio Varejista do Distrito
Federal (Sindivarejista-DF). Ao lon-
godetrésdias-de 17a 19 de agosto
- painéis e semindarios com especia-
listas abordaram temas de grande
relevancia para o setor terciario,
responsavel por 25% da composicado
do PIB nacional.

O comércio brasileiro compre-
ende por volta de 5 milhdes de em-
presas e gera cerca de 2,5 milhoes
de empregos. No ambito patronal,
abarca mais de mil sindicatos e 34
federacdes. NUmeros que justificam
o debate em torno de temas como
as perspectivas para o pequeno e
médio comércio; lideranca empre-
sarial; tributacao dos servicos pres-
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tados pelos sindicatos; relacao
da Confederacao Nacional do Co-
mércio e entidades de base; futuro
hibrido e-commerce, lojas de rua
e shoppings no poés-pandemia; e
inovacao do varejo.

A cerimonia de abertura contou
com a presenca de autoridades.
Em sua fala, o presidente do Sis-
tema Fecomércio-DF, José Apare-
cido Freire, destacou a presenca
macica de mulheres no evento.
Ele lembrou que, no Distrito Fede-
ral, elas sdo responsaveis por 84%
das decisoes de compra e seguem
ampliando sua participacao nos
negocios.

“Cerca de 80 mil CNPJs sao
compostos s6 por mulheres, sendo
75 mil sao de sécias proprietarias
e outros 5 mil sao de registros de
sociedades formadas Unica e ex-
clusivamente por mulheres. No DF,
o empreendedorismo feminino estéa
no comando de 36% das empresas
em atividade nos setores de comér-
cio e servicos”, disse Aparecido.

O presidente da CNC, José Ro-
berto Tadros, disse que encontro
fortalece os sindicatos e o Sistema
Comeércio. "0 caminho para o de-
senvolvimento do comércio brasilei-
ro deve ser pautado nos pilares do
livre mercado, seguranca juridica e
democracia”, afirmou Tadros. Ele
também citou a producéao e entrega
da Agenda Institucional do Sistema
Comércio aos candidatos a Pre-
sidéncia da Republica, no més de
julho, como acao efetiva na proposi-
cao de avancos para os segmentos.

O anfitrido Sebastido Abritta,
presdiente do Sindivarejista-DF, fez
uma enfatica defesa do setor, res-
saltando medidas para aumento da
competitividade das empresas, am-
pliacao do conceito que abrange as
relacoes de trabalho e a desonera-
cdo da folha de pagamento. “Preci-
samos flexibilizar intensamente as
leis trabalhistas e discutir com se-
riedade a reducao de impostos que
incidem no comércio”, discursou.

A cerimonia da abertura contou
com a presenca do ministro da Jus-
tica, Anderson Torres; do governa-
dor do Distrito Federal, Ibaneis Ro-
cha; da representante do ministro
da Economia, Paulo Guedes, Glenda
Lustosa, e da patrona do congresso,
Idalice Manchini.
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SOMOS PROMOTORES DA
FORMACAO PROFISSIONAL,
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SUSTENTAVEL DAS
EMPRESAS.

CONHECA NOS505 SERVICOS

PROGRAMA JOVEM APREMNDIZ
Programa que promove a transformacgao social atraves da
qualificacao de jovens para o mercado de trabalho.

PROGRAMA DE ESTAGIO
A empresa cria a oportunidade do aprendizado praticoe o
estagiario, de impulsionar o seu crescimento profissional.

DESENVOLVIMENTO DE PESQUISAS
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diversos segmentos e permitir decisoes mais acertadas
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QUALIFICACAOC PROFISSIOMAL IN COMPANY
Cursos e treinamentos elaborados sob medida para
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NOVAS DEMANDAS DO SETOR PRODUTIVO

Encontro entre dirigentes da Federacao e governador do Distrito Federal

resulta em uma lista de sugestoes para melhora da economia local

Por Sinval Neto

Governador do DF, Ibaneis Rocha e presidente do Sistema Fecomércio-DF, José Aparecido Freire

primeira reuniao da nova
diretoria da Fecomércio-
-DF contou com a parti-

cipacao do governador Ibaneis
Rocha. O encontro aconteceu na
sede da Federacao, localizada
no Setor Comercial Sul, no final
do més de junho. O chefe do Exe-
cutivo fez um balanco das acodes
de governo e destacou projetos
voltados para o desenvolvimen-
to do setor de comércio de bens,
servicos e turismo. O ponto alto
do encontro, no entanto, foi re-
ceber dos empresarios suges-
toes que podem melhorar o am-
biente de negdcios em diversos
segmentos.

“Nés sabemos na préatica quais
sao os principais entraves do nos-
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so setor. Vivenciamos no dia a dia
as questoes que dificultam nossas
atividades. E uma grande oportu-
nidade para nos ter a chance de
conversar diretamente com o go-
vernador e buscar solucoes para
esses problemas”, disse o presi-
dente do Sistema Fecomércio-DF,
José Aparecido Freire.

O governador reconheceu a
importancia do setor produtivo
para a economia local. Aos em-
presarios, disse que ird manter,
até o fim do mandato, todo o em-
penho para avancar em politicas
publicas. “A moeda do empresa-
rio ¢ a credibilidade. A confianca
de que tudo que ele vai investir vai
ter retorno. Essa é a grande mo-
eda que nds temos que oferecer,

enquanto governo”, disse.

Segundo Ibaneis, o Distrito
Federal estd em franco desen-
volvimento. “A prova maior dis-
so é quando vocé abre um jornal
e vé que, mesmo num periodo
pos-pandemia, em que muitos se
resguardam em seus investimen-
tos, os empresarios do DF volta-
ram a investir”, acrescentou.

Com a promessa de facilitar a
vida dos empresérios e estimular
o crescimento da economia local,
com geracao de emprego, o go-
vernador deixou a reuniao e levou
consigo uma série de propostas
para analise.

Veja ao lado as principais
sugestoes do setor produtivo:



e LUOS: ampliacao das atividades
que podem ser exercidas em de-
terminadas areas

e Mudanca na destinacao de terre-
nos ociosos e destinados a pos-
tos de gasolina no Plano Piloto

* Revitalizacdo dos Setores Hote-
leiros Norte e Sul

e Criacao de espaco para treina-
mento de alunos de autoescola e
exames de direcao

e Mais estacionamentos nas en-
trequadras e no Setor Comercial
Sul

e Celeridade na regulamentacao
dos “puxadinhos” da Asa Sul.
(Medida solucionada no inicio de
agosto com a publicacao de de-
creto no Diario Oficial do DF)

eDesburocratizacao e flexibiliza-
cao por parte da Vigilancia Sani-

taria em relacdo a renovacao de
licencas, uniformizacao de pro-
cedimentos e analise de projetos

e Ampliacdo de permissao para
atividades a serem desenvolvi-
das na W3 Sul, no Setor Comer-
cial Sul e no Setor de IndUstria e
Abastecimento (SIA), para aten-
der especialmente segmentos
em expansao, como pets, ata-
carejo, postos de gasolina, area
hospitalar e de farmacia

e Licitacao de lotes existentes as
margens da BR 140 e ao longo da
BR que margeia o Jardim Botéani-
co, a partir da antiga ESAF e hoje
ESG

e Empreendedorismo do traba-
lhador ambulante a luz da LUOS,
mediante credenciamento junto
ao GDF e em conformidade com
a legislacao aprovada no atual go-
verno

¢ Apoio na discussao e nao aprova-
cao do piso salarial nacional para
o farmacéutico, pois implicaria no
fechamento de drogarias

e Implementacao do cartao medi-
camento no lugar do programa
Farmacia Popular. Medida daria
fim ao prejuizo causado pela re-
tencao de produtos em estoque
e a perda do prazo de validade.
Além disso, movimentaria a eco-
nomia e aumentaria a arrecada-
cao do GDF ao cadastrar milhares
de farmacias e situacao regular

e Reformas, policiamento e mais
seguranca em todas as 38 feiras
permanentes e 4 shoppings popu-
lares do Distrito Federal

e Apoio no reconhecimento e na
nomenclatura do profissional
bombeiro civil, como forca com-
plementar de prevencao e segu-
ranca.

Diretoria da Federacdo do comércio durante reuniao com governador

Revista Fecomércio DF 15



social

SISTEMA FECOMERCIO PERTO DE VOCE
ATENDE POPULACAO DO DISTRITO FEDERAL

Quem esteve presente aproveitou uma programacao cheia de atracoes

Por Daniel Alcantara

Oficina de elaboracao de ecobags, ofertada por profissionais da area de moda do Senac durante o evento

projeto Sistema Fecomércio
OPerto de Vocé chegou a 102

edicao no dia 30 de julho,no
Recanto das Emas. Desde outu-
bro de 2021, quando comecou, em
Ceilandia, sdo ofertados diversos
servicos gratuitos para a popula-
cao. Desta vez nao foi diferente, os
participantes puderam realizar exa-
mes, consultas médicas, se vacinar
contra Covid-19, cortar o cabelo e
participar de oficinas das &reas de
moda e gastronomia. Foram atendi-
das mais de 3 mil pessoas.

O presidente do Sistema Feco-
mércio-DF, José Aparecido Freire,
falou sobre a relevancia das entida-
des do Sistema Fecomércio para a
sociedade, com a oferta de cursos
gratuitos de qualificacao, além de
servicos nas areas de saude, es-

16 Revista Fecomércio DF

porte, cultura e lazer. "Tudo que
fazemos na parte social, de servi-
cos e qualificacao é voltado para a
populacao. Essa é a nossa missao”,
disse. Aparecido também agrade-
ceu ao apoio dos colaboradores e
de toda os diretores e conselheiros
do Sistema. “Contamos com mais
de 2 mil colaboradores, fazemos
um trabalho conjunto. Sou muito
agradecido pelo apoio de todos que
fazem esse projeto acontecer, ofe-
recendo atendimento para milha-
res de pessoas”, concluiu.

O diretor interino do Senac-DF,
Vitor Corréa, destacou que o evento
é uma maneira de mostrar todos os
beneficios que o Sesc, Senac, Insti-
tuto Fecomércio e Federacao tém
para oferecer. “Estamos perto da
populacao, atendendo diretamen-

te as pessoas. Além desse contato
proximo, podemos ainda divulgar
nossos servicos a sociedade para
que depois todos possam continuar
frequentando nossas unidades”, ex-
plicou.

De acordo com o diretor regional
do Sesc-DF, Valcides de Araujo Silva,
é uma alegria imensa poder anteder
os cidadaos da capital da Republica.
“Em primeiro lugar é uma felicidade
estar aqui no Recanto das Emas com
todas as entidades do Sistema. S6
assim podemos ofertar servicos de
qualidade para a populacao carente
do DF. E uma acdo nobre e muito
satisfatoria. Ainda mais depois de
um momento muito complicado que
atravessamos, por conta da pande-
mia”, disse. “Estamos sempre que-
rendo inovar e atender o cidadao.”



Os participantes puderam realizar exames, se vacinar contra Covid-19, cortar o cabelo e
participar de oficinas das areas de moda e gastronomia

O aluno do curso de Massote-
rapia do Senac-DF, Bruno Briga-
gao, estava no evento, oferecendo
massagens aos participantes. Ele
explica que entrou no Senac em
2021, quando mudou completa-
mente de vida. "Sou formado em
Zootecnia, pela FTB, mas nun-
ca exerci a profissao, por falta de
identificacdo com a area. Trabalhei
ainda com entrega, fui motoboy e
depois canheci o Senac. Entrei no
curso e amei”, diz Bruno. "0 mais
interessante durante as aulas ¢é
exatamente conseguir aprender a
parte tedrica e pratica. Entrei no
Senac no ano passado e ja estou
trabalhando na area de massagem
terapéutica. Atendo as pessoas em
casa e os clientes estao gostando
muito, a demanda vem aumentan-
do. Acredito que mudei de vida com
o Senac, sou muito grato”, conta
Bruno.

SAMAMBAIA

Ja nodia 6 de agosto foi avez da
populacao de Samambaia aprovei-
tar os servicos gratuitos ofertados
pelo sistema. Na oportunidade, o
presidente do Sistema Fecomércio-
-DF, José Aparecido Freire, agra-
deceu a participacao de todos,
além de destacar que o evento é
uma maneira de mostrar todos os

beneficios que o Senac, Sesc, Ins-
tituto Fecomércio e Federacdo do
Comércio tém para oferecer para
a populacado do Distrito Federal. "0
Sistema S é mantido com dinheiro
dos empresarios, ndo contamos
com verba publica. Tudo que faze-
mos é para o bem da comunidade.
Esse evento foi criado em outubro
do ano passado para que possamos
ir para todas as cidades, juntando
tudo que temos de melhor. Faze-
mos isso com muito amor e dedica-
cao”, destacou. Aparecido também
agradeceu ao apoio dos colabora-
dores, da Administracao Regional
de Samambaia, Policia Militar, Cor-
po de Bombeiros, e dos diretores e
conselheiros do Sistema.

O diretor interino do Senac-DF,
Vitor Corréa, participou da oficina
de elaboracao de ecobags, ofertada
por profissionais da area de moda
do Senac, deu orientacao para a
populacao sobre cursos gratuitos
e destacou a satisfacao em parti-
cipar do Sistema Fecomércio Perto
de Vocé. “Samambaia é uma cidade
bastante populosa, que conta com
a parceria da nossa instituicao para
oferta de qualificacao de cursos
profissionais, mas que ainda nao
tem uma unidade fisica do Senac.
Entao, estar aqui, ofertando cursos,
fazendo atendimentos em diversas

areas, com as nossas carretas da
beleza, de moda e informatica e ou-
tros servicos, € muito bom”, disse.
“E a missdo que 0 nosso presiden-
te tem levado desde que assumiu:
abrir o sistema para a comunidade,
mostrando o que as nossas institui-
coes tém para oferecer”, concluiu
Vitor. Ele destacou ainda que nas
proximas edicoes o Senac-DF leva-
ra ainda mais professores e alunos
para atender ainda mais pessoas.

O diretor do Sesc-DF, Valcides
de Aradjo Silva, disse que estar em
uma localidade como Samambaia
mostra a importancia do servico
executado pelo Sesc, Senac, Insti-
tuto e Federacdo do Comércio. “A
demanda por esses servicos sociais
aumenta a cada dia que passa. Essa
é 112 edicao que a gente se envolve
com muita alegria. Estamos com
mais de 40 mil atendimentos e sa-
bemos que tem muito mais por vir.
Estamos dispostos a trabalhar para
diminuir esse quadro de necessida-
de que a populacao enfrente nesse
momento — esse € 0 nNosso papel.
Vamos, cada vez mais, estar em
todas as regioes do DF", destacou.

A aposentada Maria de Fatima,
de 67 anos, levou seus dois netos
para aproveitar o dia nas acoes. Se-
gundo ela, é uma satisfacao imensa
ter o Senac na porta de casa. "Em
um dia de sol, no sdbado, ter esses
servicos é, realmente, muito gratifi-
cante. Meus netos adoraram, brin-
caram, comeram pipoca, picolé. Eu
aproveitei para cortar o cabelo, na
carreta do Senac - os profissionais
foram atenciosos e educados. Re-
comendo muito, quando tiver de
novo, pode ter certeza que vou par-
ticipar”, disse.

Revista Fecomércio DF 17



icec

CONFIANCA DO EMPRESARIO BRASILIENSE
TEM SEXTA ALTA SEGUIDA

Na capital do pais a confianca do empreendedor teve alta de 0,9%,
fixando-se em 124,8 pontos.

Por Sinval Neto

e L
o A e b

Houve melhora na percepcao positiva referente a condicao atual do préprio comerciante (+3,2) e ao indice de investimento (+ 0,4%)

indice de Confianca do Empre-
Osério do Comércio no Distrito

Federal (lcec-DF) registrou a
sexta alta seguida, alcancando 124,8
pontos em agosto. O nimero esta aci-
ma da zona de satisfacio (100 pontos)
medida pela Confederacao Nacional
do Comércio (CNCJ]. Na comparacao
com julho deste ano, o aumento foi
0,9%. Com relacao a agosto do ano
passado, o patamar é 11,3% maior - o
mais alto dentro da série histérica dos
ltimos 13 meses.

Os empresarios também estdo
otimistas com relacao a subtemas
da pesquisa. Houve melhora na per-
cepcao positiva referente a condicao
atual do préprio comerciante (+3,2) e
ao indice de investimento (+ 0,4%). O
Unico indicador a apresentar queda
refere-se a expectativa, que ficou em
- 0,3%, praticamente estavel.

O presidente do Sistema Feco-
mércio-DF, José Aparecido Freire,
lembra cerca de 45% do PIB do DF
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é composto pelo setor publico. “Isso
da a Brasilia essa caracteristica de
recuperacao mais rapida quando tra-
tamos de retomada”, avalia. Segundo
ele, outro aspecto que influencia o
otimismo do empresario € o hub ae-
roportuario do DF. "Hoje Brasilia tem
voos diretos para todas as capitais
brasileiras, o que facilita a logistica e
barateia os custos, dando tranquilida-
de para os empresarios investirem na
cidade”, completa.

BRASIL

Nacionalmente, o ICEC alcancou
124 pontos em agosto, com reducao
de 1,8% em relacdo a julho. Esse foi
0 primeiro recuo no otimismo dos
tomadores de decisao do varejo em
quatro meses. No comparativo com
agosto de 2021, porém, a confianca do
comércio esta 7,8% mais alta.

Em relacao as expectativas, o Icec
de agosto apontou que 87,3% dos va-
rejistas do Brasil esperam que o co-

mércio tenha melhor desempenho
nos préximos meses, percentual que
caiu no ultimo trimestre. Por outro
lado, é crescente a parcela daqueles
que consideram que as condicoes
para operacao do comércio vao fi-
car mais dificeis: 12,7% em agosto, a
maior desde julho de 2021.

ICEC

0 Indice de Confianca do Empre-
sério do Comeércio (lcec) é um indi-
cador mensal antecedente, apurado
entre os tomadores de decisao das
empresas de Varejo para detectar as
tendéncias das acdes do setor do pon-
to de vista do empresario. Aamostra é
composta por aproximadamente seis
mil empresas situadas em todas as
capitais do pais, e os subindices apre-
sentam dispersoes que variam de
zero a pontos duzentos. O Icec avalia
as condicoes atuais, as expectativas
de curto prazo e as intencoes de in-
vestimento dos negdcios do comércio.
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Cinco perguntas

para Ivaldo Gadelha

de Lara Filho

Por Bhruna Balardim

0 Supervisor de Cultura do Sesc-
DF, Ivaldo Gadelha de Lara Filho,
é mestre em Musica pela UnB e
pos-graduado em Gestao Cultural.

1. H4 quanto tempo trabalha no
Sesc? Como é atuar na instituicao?

Sou funciondrio do Sesc ha 20
anos. Algum tempo atras fui
estagiario da area de musica
atuando junto ao coral do Grupo
dos Mais Vividos - GMYV, da
instituicao. Para mim, que ainda
adolescente fui “abduzido” pelo
universo das artes, é um orgulho
e um privilégio trabalhar numa
instituicao que tem a cultura como
um de seus pilares de sustentacao.

2. Quais os principais desafios em
promover eventos culturais no DF?

Um dos principais desafios da area
de cultura do Sesc é criar e realizar
programacoes culturais instigantes,

reflexivas, criticas, singulares, ao
mesmo tempo, simples e palataveis,
e ainda, que comuniguem com
todos os segmentos de publico.

3. Qual a importancia de promover a
cultura brasileira para a populacao
de Brasilia e entorno?

A atuacao do Sesc-DF no campo

da cultura pode ser considerada
como exemplar, evidenciada na
estrutura e qualidade de seus
espacos culturais e pela quantidade
e diversidade de projetos e eventos
culturais que realiza ao longo do
ano nas areas de musica, teatro,
danca, circo, literatura, cinema,
artes visuais, audiovisual, entre
outros. O Sesc-DF é uma referéncia
e exerce um papel fundamental
para a cultura do Distrito Federal

e entorno. Nossa programacao
cultural contribui de forma efetiva
para a educacao e a formacao global

da nossa clientela comerciaria
e a comunidade em geral.

4. Qual a importancia da parceria
com o GDF para as acoes culturais?

O Sesc, pela abrangéncia,
permeabilidade, capilaridade,
estrutura e expertise que tem

no campo da cultura, sempre

sera uma 6tima parceria para
qualquer Instituicao, seja ela
publica ou privada. Acho que
parcerias alinhadas com os
valores e referenciais institucionais
serao sempre bem-vindas.

5. Conte uma novidade cultural que
o0 Sesc promovera ainda este ano.

Com o controle da pandemia, este ano
tem sido muito importante para todo o
segmento cultural e para o Programa
Cultura do Sesc. Nossos teatros

estao repletos de programacao,
artistas e publico se reencontrando
entusiasmados, isto nos deixa muito
felizes. Aproveitando este cenario
favoravel, nossa Direcao Regional
tem nos estimulado a ir para as ruas
e pracas realizar eventos culturais.
Esta iniciativa ird democratizar ainda
mais o0 acesso a cultura, para toda

a populacao do Distrito Federal.

CURSOS

PROFISSIONALIZANTES

Por Bhruna Balardim

Atuando no Servico Nacional de Aprendizagem Comercial - Senac, Marcos
Aurélio Duarte Fernandes, é especialista em Comunicacdo Organizacional,
professor e coordenador dos cursos de Gestao de Recursos Humanos e
Comunicacao Digital. Sobre os principais desafios do seu trabalho na
instituicdo, o comunicélogo afirma que, conhecer os alunos, preparar
boas aulas, utilizar uma pedagogia interessante sao as atividades mais
desafiadoras de seu dia a dia. "Manter a estrutura de acompanhamento
dos alunos organizada, atendé-los da melhor forma e garantir que os
professores também recebam atendimento de qualidade sdo as minhas
principais missoes no Senac”, destacou o professor.

Além disso, ele conta que estar em sala de aula, preparar conteldos, ser
criativo, surpreender os alunos, criar atividades diferentes sao a atividades
mais prazerosas da funcao, e que tudo isso faz parte da relevancia que o
Senac tem na formac&o critica de cada aluno. "0 que me estimula e eu
vejo como desafio é transformar cada aula em um momento de renovacao,
transformacao, aprendizado e crescimento”, ressaltou.
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COMPROMETIMENTO
E ADMIRACAO PELA
FECOMERCIO

Por José do Egito

H& mais de 23 anos, Maria Aparecida da Silva integra o time que
trabalha na Federacdo do Comércio do Distrito Federal. Sua
trajetéria comecou em 1998, quando Cida, como é conhecida,
iniciou seus primeiros passos na Fecomércio-DF. "Na ocasido, em
1998, eu estava afastada do mercado de trabalho, cuidando dos
filhos, quando decidi que ainda era tempo de retornar e participar
desse novo tempo. Foi quando me foi ofertado a oportunidade de
trabalhar nesta instituicao maravilhosa, retornei, fui ficando e aqui
estou muito feliz e com muita gratidao”, conta Cida.

Ela conta que os desafios sdo diarios e que eles contribuem
frequentemente para seu crescimento profissional e pessoal. “Os
desafios nos fazem crescer, aprender, amadurecer e, na minha area
de RH/DP mais ainda por causa do crescimento e desenvolvimento
tecnolégico que é continuo e constante. Mesmo em meio a
limitacoes, amo o meu trabalho”. Cida garante que, literalmente,
veste a camisa da empresa por acreditar no trabalho realizado
pela Fecomércio juntos aos empresarios da capital federal. “E a
casa do empresariado do DF, onde eles podem encontrar apoio e
sustentacao em relacao ao seu crescimento e engrandecimento”,
conta Cida.

Maria Aparecida da Silva

ESFORCO VALORIZADO

comércio DF
Por José do Egito

Luis Gustavo Melo é atualmente o supervisor comercial B
do Instituto Fecomércio-DF. Mas, hd 12 anos ele era es-
tagiario da instituicao. Reconhecido pelo grande esforco
e dedicacdo, Luis foi promovido e atualmente é destaque
na sua funcdo. "Eu trabalho no IF hd 12 anos, entrei como
estagiario, fui promovido a consultor e hoje sou supervi-
sor”. Ele comentou como é sua rotina e citou as princi-
pais dificuldades. "Fazer com que o empresério entenda
a importancia dos programas de estagio e aprendiz, pois
é algo muito interessante para empresa que contrata na
intencao de novos talentos e também para formacao de
mao de obra do mercado de trabalho que hoje estd muito
carente”, explica.

Luis reforcou a importancia da atuacao do Instituto Fe-
comércio na prestacao de servico para a comunidade em
geral do Distrito Federal. “Através das oportunidades de
estagio ou jovem aprendiz sao formados novos profissio-
nais que contribuem diretamente no mercado de trabalho,
eu sou a prova viva deste servico”, conta o profissional.

LLuis Gustavo Melo
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desenvolvimento

PESQUISA INEDITA IDENTIFICA 9 MIL
AGENTES CRIATIVOS

Estudo realizado em parceria com a Fecomercio-DF traca raio-x

da Economia Criativa

Por Sinval Neto e Daniel Alcantara

BRASILIA
DESIGN
FORUM

Representantes da Fecomércio-DF, da Universidade Catodlica de Brasilia e da Secretaria de Turismo apresentaram o resultado
parcial da pesquisa “Panorama da Economia Criativa do Distrito Federal”, no Brasilia Design Férum

ais de 22 mil agentes criativos
M movimentam a economia do

Distrito Federal. Desses, 9 mil
jé@ foram identificados por uma pesqui-
sa realizada pela equipe de Mestrado
Profissional e Inovacao em Comunica-
cao e Economia Criativa da Universida-
de Catdlica de Brasilia (UCB). O projeto
é uma parceria com a Fecomércio-DF
e a Secretaria de Turismo. O foco do
estudo é a definicao de estratégias e
um plano de acoes para a organizacao
de polos criativos em cada Regiao Ad-
ministrativa (RA) do DF.

Além da moda, a economia criativa
engloba design, artesanato, marcena-
ria, literatura, musica, gastronomia,
producao cultural, eventos e festivais.
Uma séria de atividades que, segun-
do o Ministério do Trabalho, ajuda a
compor 3% do PIB nacional. Os dados
sobre o produto interno bruto do Dis-
trito Federal estao em fase de anélise
e devemn ser apresentados nas demais
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fases do estudo. Nos proximos meses,
a pesquisa ird se debrucar sobre todas
as atividades criativas do DF, além de
detectar as competéncias e vocacoes
por RA e mapear a natureza das orga-
nizacoes produtivas por segmento.

“A economia criativa sempre foi
meu nicho, mesmo antes de saber
que tinha essa denominacao”. A fra-
se ¢é da estilista brasiliense Fernan-
da Ferrugem, que desde o fim dos
anos 90 vivencia a moda como forma
de transformacao social e geracao
de renda. Adepta dos movimentos
Compre de Quem Faz, Slow Fashion
e Upcycling, ela faz do seu oficio uma
forma de comunicacdo com o mundo
e tece diariamente uma rede de apoio
a parceiros e colaboradores de varios
segmentos que vao além das passa-
relas.

“J& sabemos do nosso potencial
para a economia criativa no Distrito
Federal, mas ainda nos falta saber

por qual direcao seguir. E é isso que
nossa pesquisa esta fazendo”, explica
o presidente do Sistemna Fecomércio-
-DF, José Aparecido Freire. “Em bre-
ve estaremos trilhando os caminhos
para um novo modelo de comércio”,
conclui.

Para William Frederico Carneiro
de Almeida, secretario de Turismo
do DF, impulsionar o setor criativo
por meio do fomento e promocao de
diferentes segmentos culturais tem
se tornado uma das prioridades do
governo. “Pesquisas como esta agre-
gam, ainda mais, todo o trabalho forta-
lecendo com dados atuais, reais sobre
o atual panorama.”

“0 Panorama da Economia Cria-
tiva no DF serd um divisor de &guas
para o setor, pois dele se derivarao
possibilidades de investimentos e po-
liticas publicas do Governo”, aponta
o reitor da Universidade Catdlica de
Brasilia, Ricardo Calegari.



EVENTOS CRIATIVOS

Enquanto o DF avanca no campo
de pesquisa, fruto de uma parceria
que envolve setor produtivo, governo
e academia, players do setor criati-
vo atuam diariamente na capital e
ajudam no processo de retomada
da economia apés o periodo mais
critico provocado pela pandemia de
Covid-19. Com fim das restricoes
sanitarias e o retorno a normalida-
de, a cidade agora é palco de impor-
tantes eventos que retinem todo tipo
de empreendedores.

Exemplos recentes da pulsante
vocacao da cidade para economia
criativa foram o Brasilia Design Fo-
rum e a BXB Brasilia Design Week.
Eventos gratuitos com extensa
programacao criaram ambientes
voltados para o intercambio de co-
nhecimentos, interacdo entre pro-
fissionais de diversas areas do setor
deram oportunidade de acesso para
estudantes e entusiastas.

Durante varios dias, profissio-
nais criativos apresentaram novos
produtos, protoétipos, conceitos e
ideias em dois espacos privilegia-
dos: o Museu de Arte de Brasilia
(MAB] e a sede do Conselho Re-
gional de Engenharia, Arquitetura
(CREA). Entre as éareas de design
contemporaneo tratadas no Férum
estiveram mobiliario, moda, grafico,
tecnologia, empreendedorismo e
sustentabilidade.

Com a promessa de ser uma
das 13 designs weeks das Américas,
a primeira edicao da BXB escolheu
como tema “Design Transforma”,
com apresentacdo de expoentes e
tendéncias do design brasiliense,
exposicao de produtos de interiores
e de design grafico, além de comer-
cializacao de itens, palestras, pai-
néis, oficinas formativa e um desfile
de moda com a estilista que apare-
ce no inicio desta matéria: Fernan-
da Ferrugem. “Nossa proposta foi
destacar a Brasilia contemporanea,
criativa, sofisticada, urbana, impar e
plural, a Cidade Criativa do Design”,
explicou uma das organizadoras da
BXB, Caetana Franarin.

HOMENAGEM AO SISTEMA
FECOMERCIO-DF

Na noite de abertura do BXB
Brasilia Design Week, no dia 12 de
agosto, Representantes do Siste-
ma Fecomércio do Distrito Federal
foram homenageados pelo apoio a
economia criativa e a parceria para
a realizacao do evento. O presiden-
te do Sistema Fecomércio-DF, José
Aparecido Freire, esteve presente
na abertura, onde foi realizado um
desfile coletivo de diversas grifes de
Brasilia. Todas as modelos foram
maquiadas por alunos do Senac,
do curso de maquiagem. Os pente-
ados também ficaram por conta de
17 estudantes da instituicdo. "Estar

aqui hoje, participando desse evento
grandioso mostra que nossas ins-
tituicoes podem contribuir para o
desenvolvimento da cultura, da arte,
da moda e de todos os setores que
envolvem a economia criativa”, dis-
se Aparecido.

O diretor regional interino do Se-
nac-DF, Vitor Corréa, também este-
ve presente para prestigiar o evento.
Ele destacou a participacao dos alu-
nos da instituicao, que trabalharam
com as modelos para a realizacao
do desfile. “E uma satisfacao enor-
me ter o Senac participando do BXB.
Isso mostra que a nossa instituicao
é uma referéncia na area de beleza
e de moda. Estamos aqui com uma
oportunidade extensiva para os alu-
nos, para os estudantes praticarem
e aprenderem na pratica, sendo
acompanhado pelos instrutores. Es-
tar nesse evento chancela e credencia
o0 Senac a participar, cada vez mais, da
economia criativa na capital Federal”,
destacou Vitor.

Ja o diretor regional do Sesc-DF,
Valcides de Araljo Silva, ressaltou
que o design esta vinculado a diversos
fatores do comércio. "0 Sesc, com a
sua veia social, participa muito efeti-
vamente nesse processo de retomada
da economia e ndo poderiamos estar
ausentes na promocao desse seg-
mento que esté ligado a diversos ou-
tros, que é a economia criativa, uma
area tao ligada a inovacao”, concluiu.

Além da moda, a economia criativa engloba design, artesanato, literatura, mdsica, gastronomia, producao cultural, eventos e outros
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esporte

SESC-DF E UNB REALIZAM A 26° EDICAO
DO 25H NADANDO

Tradicional competicao esportiva no DF contou com a participacao
de 150 atletas, de 3 a 4 de Setembro

Por Daniela Uejo

0 evento é uma tradicdo na capital do Pais desde 1990

A 26° edicao do 25h Nadando
foi realizada no Parque Aquatico do
Centro Olimpico da Universidade
de Brasilia (UnBJ, em parceria com
0 Sesc-DF e recebeu cerca de 750
inscricoes. A competicao com reve-
zamento aquatico iniciou as 10h do
dia 3 de setembro e finalizou no dia
seguinte, 4 de setembro. O evento é
uma tradicao desde 1990. Esta edicao
contou com 150 atletas nadadores em
8 raias, que disputaram com o mes-
mo impeto: nadar a maior distancia
entre as equipes inscritas. Isso tornou
0 evento competitivo, sem perder o
carater participativo e recreativo.

Para o Diretor Regional do Sesc-
-DF, Valcides Silva o evento é mui-
to importante. "No mesmo espaco
podemos congregar salde, esporte,
lazer e competicao™. Atletas de di-
versas academias do Distrito Federal
estiveram em competicao, além de
instituicoes e escolinhas de natacao,
atuando em equipes. O evento ain-
da disponibilizou raia destinada para
pessoas com deficiéncia, com o apoio
do Hospital Sarah e da Associacao de
Centro de Treinamento de Educacao
Fisica Especial - Cetefe.

Simone Montenegro, professo-
ra do Mackenzie se sentiu lisonjeada
pelo convite para o evento. “Estou
achando o evento fantastico, nadan-
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do de forma sincronizada”, disse. A
equipe do Mackenzie contou com 8
atletas, que se apresentaram com
coreografias distintas de solo, dueto
e equipe, sendo 3 atletas da selecao
brasileira de nado adulto. O dueto Jr
esteve recentemente em Quebec, no
Canadé, com as atletas Ana Clara Ma-
chado, Alice Tendrio e Vitéria Diegues,
que também estdo se preparando
para se apresentarem ainda este ano
em Sao Paulo, Chile e Argentina.

0 evento também disponibilizou
uma raia destinada a pessoas com
deficiéncia e/ou limitacées diversas,
que recebe o apoio do Hospital Sa-
rah, da APABB [Associacdo de Pais,
Amigos e Pessoas com Deficiéncia
de Funcionérios do Banco do Bra-
sil) e do CETEFE (Centro de Treina-
mento de Educacao Fisica Especiall,
além de uma raia aberta a comu-
nidade, para atendimento de todos
aqueles que ndo possuiam equipe e
queriam participar do evento.

Ana Maria dos Santos é cadei-
rante e atleta do Hospital Sarah,
recebeu o convite para participar e
se sentiu muito feliz. "Me chamou a
atencao essa raia junto na compe-
ticao, para mostrar para a popula-
cao, como forma de inclusao social
e também de valorizacdo da gente”,
comemora.

Paulo Henrique Azevedo, profes-
sor e coordenador do evento, na UnB,
diz que a parceria com o Sesc existe
desde 2005 e de & pra cé o evento j&
atendeu mais de 40 mil pessoas. A raia
especifica para deficientes ¢ um dos
orgulhos da competicao, na mesma
piscina que os demais, para que se
sintam reconhecidos. “O impacto da
presenca desse publico é muito gran-
de no evento. E uma caracteristica
imbativel, pessoas chegam de vérios
lugares para prestigiar o revezamento,
aqui acaba sendo uma das possibili-
dades de valorizacdo desse publico”,
diz. “Podem participar também pes-
soas amputadas de braco e perna, e
eles nadam 100 metros, para essas
pessoas esse evento significa muito”,
complementa.

0 revezamento aquatico tem a fi-
nalidade de reunir os admiradores da
natacao, além de congregar em um s6
lugar atividades esportivas, recreativas
e de lazer. O evento ¢ o Unico do géne-
ro com uma raia destinada a pessoas
com deficiéncia e necessidades espe-
ciais, desde a sua criacao, em 1990.

Angélica Oliveira, atleta do Sesc
do Gama participa da competicdo ha 3
anos. “E bom para quem estd come-
cando e para quem ja& nada profissio-
nalmente, aqui tem gente de todos os
niveis e gosto muito *, diz.

Paralelo a programacao, o Sesc-
DF ofereceu gincanas e atividades
recreativas, shows musicais, DJ
e ainda, apresentacdes de nado
sincronizado (Colégio Mackenzie] e
saltos ornamentais (Saltos Brasil -
Centro de treinamento criado pelo
atleta olimpico Hugo Parisi).

Em 2018, ultima edicao do evento,
a equipe campea atingiu a distancia de
91.500m, com somatorio de todas as
equipes de 602.200m percorridos.



Senhoras e senhores,
preparem-se

para a decolagem
com destino ao

Mais de 136 instituicdes estdo trabalhando juntas para propor politicas publicas
aos candidatos as eleicoes de 2022 e, assim, construir um cenario mais

competitivo e sustentavel para a cadeia produtiva do turismo.

Vocé ainda pode participar!
Quer saber como?
Acesse vaiturismo.com.br
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capa

A FORCA DO COMERCIO NO
DISTRITO FEDERAL

Responsavel por 51,6% do PIB, o setor terciario da capital se fortaleceu
ao longo dos anos e hoje sustenta a oitava economia do pais

Por Sinval Neto

Hoje existem cerca de 223,5 mil empresas no setor de comércio de bens e servicos

riado para abrigar o novo centro
Cpolitico do Pais na metade do

século passado, o Distrito Fe-
deral teve por décadas sua economia
interna dependente do setor publico.
A menor das Unidades Federativas
(UF) e uma das mais novas do Pafs,
forjada em meio ao Cerrado do Pla-
nalto Central, teve de improvisar seu
comércio entre as décadas de 50 e
60 para abrigar a transferéncia de
todas os 6rgaos do governo Federal
para coracao do Brasil. Durante mui-
to tempo, o funcionalismo publico e
a industria da construcao foram os
principais geradores de renda para a
populacao.

Nas ultimas décadas, no entanto,
com o crescimento populacional e o
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desenvolvimento das Regidces Admi-
nistrativas [RAJ, o quadradinho, como
¢ chamado, passou por grandes
transformacoes. Hoje se equipara a
diversos estados brasileiros em ter-
mos de desenvolvimento e ¢ a oitava
economia entre todos. O comércio de
bens e servicos passou a ser o prin-
cipal vetor de crescimento e agora €
responsavel por mais da metade do
Produto Interno Bruto (PIB). Segundo
dados mais recentes da Codeplan, de
2019, 51,6% das riquezas produzidas
aqui provém da forca dos comercian-
tes e dos empresarios. O indice su-
pera os setores da indUstria, da agri-
cultura e do préprio servico publico.

Segundo a série historica do Ul-
timo relatério oficial de governo, foi

em 2016 que o setor de comércio de
bens e servicos ultrapassou os de-
mais setores na formacao do produto
interno bruto (PIB). Naquele ano, pela
primeira vez o indice atingiu mais da
metade em relacdo a soma do outros
trés indicadores juntos, chegando a
50,3%. Enquanto isso, o setor publico
registrou 44,6%, ante os 4,7% da in-
dustria e 0,4 da agropecuaria.

“A partir de 2009, o setor de co-
mércio de bens e servicos passou
a ganhar mais folego, com cresci-
mento continuo, com a retracdo da
indUstria e a estabilizacdo do setor
publico”, analisa o ex-secretario de
Fazenda do Distrito Federal e as-
sessor tributario da Fecomércio-DF,
Eduardo Almeida.



MAPA DO COMERCIO

De acordo com ultima atualiza-
cado do Mapa do Comércio, platafor-
ma de inteligéncia que retne dados
de diversos 6rgdo, como Secretaria
de Economia, Receita Federal e
Ministério do Trabalho e Emprego,
hoje existem cerca de 223,5 mil
empresas no setor de comércio de
bens e servicos - de todos os por-
tes (MEI, micro, pequena, média e
grande). Juntos, esses empreen-
dimentos somam por volta de 316
mil trabalhadores com carteira as-
sinada.

Quando o assunto é arrecada-
cao para os cofres publicos, o se-
tor de comércio e servicos também
tem se destacado. No primeiro se-
mestre de 2022, para se ter uma
ideia, a receita tributaria do Distrito
Federal acumulou R$ 10,9 bilhdes,
sendo que R$ 5,8 bilhdes, ou 53,3%
do total arrecadado, vieram desses
setores. Tudo isso sem contar o re-
colhimento das taxas de IPTU, IPVA
e ITBI do setor produtivo.

‘0 comércio é um dos pilares
mais fortes que sustenta a econo-
mia do Distrito Federal. Gera uma

grande quantidade de empregos,
é cada vez mais diversificado, mo-
derniza-se constantemente, inves-
tindo em seu crescimento. E nao
podia ser diferente. E do comércio
que provém milhares de empregos,
parte significativa de impostos e
riquezas importantes para a conti-
nuidade do crescimento econdmico
do DF", afirma o secretério de Eco-
nomia do DF, Itamar Feitosa.

Quando assunto é geracdo de
emprego, o comércio também des-
ponta com seu potencial de susten-
tacao da economia local. Foi esse
setor um dos responsaveis pela
retomada dos indices econdmicos
apoés a crise provocada durante o
periodo mais critico da pandemia de
Covid-19.

Dados da Codeplan-DF mostram
que no més de maio deste ano foram
criados 3.957 postos de trabalhado
no setor de comércio e servicos. Isso
representa 89,5% do total de empre-
gos gerados no més, que foi de 4.420.
Ja no acumulado de doze meses até
maio/2022, foram criadas 60.612 va-
gas, das quais 49.842 advém do setor
de comércio e servicos.

Essa juncao de bons indicado-
res econdmicos acaba por refletir
na confianca dos comerciantes do
DF. Segundo pesquisa da Confe-
deracao Nacional do Comércio de
Bens, Servicos e Turismo (CNC],
0s empresarios iniciaram o se-
gundo semestre de 2022 com oti-
mismo. A medicao segue em alta
desde marco deste ano. O patamar
registrado em julho chegou a 123,7
pontos — acima da zona de satisfa-
cao (100 pontos). A alta registrada
em relacdo a junho foi de 1,6%.
Se comparado a julho de 2021, o
ndmero é bem mais expressivo
(12%].

O nivel de investimento das
empresas também teve alta nos
Ultimos meses, segundo a CNC.
Em junho ultrapassou a zona de
satisfacdo - de 96,5 [maio) para
105,1. No més seguinte, em julho,
mais uma alta (112,9), registrando
aumento de 7,4%. Isso mostra que
a expectativa do setor para o se-
gundo semestre é positiva, ja que
se trata do periodo que concentra
as principais datas comemorati-
vas, como Dia das Criancas, Black
Friday e Natal.

O comércio de bens e servicos passou a ser o principal vetor de crescimento e agora é responsavel por mais da metade PIB local
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“Hoje o setor de comércio de
bens, servicos e turismo do Distrito
Federal é responsaveis pela maior
parte da geracao de riquezas da
nossa capital. Os empresarios tém
uma enorme capacidade de inova-
cao e resiliéncia. Ao longo dessas
seis décadas de atividades, o co-
mércio das nossas cidades pas-
sou por muitas transformacoes.
A'W3 e o Setor Comercial Sul, por
exemplo, que ja viveram seu auge
no inicio, hoje tem atencao da Fe-
comércio-DF, do GDF e da socie-
dade civil para reestruturarem sua
vocacao e se transformarem no-
vamente em polos atrativos, com
foco na economia criativa”, avalia
o presidente do Sistema Fecomér-
cio-DF, José Aparecido Freire. A
vocacdo do DF para o comércio
tem respaldo na trajetdria de um
dos pioneiros da capital. O carioca

Alberto Salvatore Giovanni Vilardo
chegou em Brasilia em 1960. Foi
como representante comercial de
uma famosa marca de sutias que
iniciou seus negdcios, que ndo de-
ram certo logo de primeira, ja que
a populacao da cidade era 95%
masculina.

A crenca na promessa de
Juscelino  Kubitschek, de que
a cidade era o futuro, fez com
ele insistisse. Foi até Sao Paulo
visitar fabricas e arrumar novas
representacoes, desta vez de
macacoes e botinas, que os
homens usavam na época. Foi
assim que os negoécios decolaram
e fizeram com que, 12 anos depois,
abrisse sua primeira loja na 305
Sul, a Blumenau. Na sequéncia,
investiu em outra empresa, a
Dular, e ao longo das dultimas
décadas apostou em outros tipos

0 Mapa do Comércio é uma plataforma de inteligéncia cria-
da pela empresa Insight Solucées Analiticas, a pedido da Fe-
comércio-DF e apoio do Sebrae-DF. A ferramenta tecnolégica
provém o setor de comércio de bens, servicos e turismo com
informacoes estratégicas. De posse dos principais indicadores
dos segmentos representados pela Federacdo, a analise dos
dados ajuda subsidiar estratégias, gerar novos negaécios, além
de dar suporte a acoes de defesa de interesses de todo o setor
e seus 28 sindicatos filiados.

0 Mapa permite uma robusta analise do cenario empre-
sarial no DF, com visoes segmentadas por diversos critérios
como: Atividade Econdmica (CNAE), Regido Administrativa (RA],
porte, natureza juridica, regime tributario, entre outros, a fim de
mensurar de forma assertiva a dimensao de cada area e suas
caracteristicas. A plataforma também monitora o cenério de
abertura e encerramento de empresas no Distrito Federal.

Além do cenario empresarial, a ferramenta abrange outros
temas estratégicos, como emprego, arrecadacao tributaria,
compras publicas, projetos legislativos. A confiabilidade das in-
formacoes se da por meio de rotinas frequentes e automatiza-
das de coletas de dados diretamente de érgaos oficiais, a exem-
plo da Receita Federal, Secretaria de Economia do DF, IBGE,
Ministério do Trabalho e Emprego, Codeplan, Portal da Trans-
paréncia, Camara dos Deputados e da propria Fecomércio-DF.
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de negdcios. Chegou a empregar
700 pessoas na década de 80 e 0.

“0Os comerciantes que vieram
para Brasilia sdo verdadeiros
guerreiros. Ja atravessaram altos
e baixos, e se nao fosse sua garra
ja teriam voltado para seu estado
de origem”, conta o pioneiro, que
ja integrou as principais entidades
comerciais do DF ao longo das al-
timas décadas, como Camara de
Dirigentes Lojistas (CDL), Asso-
ciacdo Comercial (ACDF), Sindiva-
rejista e a propria Fecomércio-DF,
todas como vice-presidente.

Hoje Vilardo é presidente do
Conselho da Federacdo, e em-
presta seu nome a unidade Sesc
da 504, W3 Sul. Uma forma que a
atual gestdao da Fecomércio-DF
encontrou de homenagear esse
representante do setor produtivo
que cresceu junto com a cidade.




“E impossivel falar da importdancia do
comércio de bens, servicos e turismo
do Distrito Federal sem mencionar
uma classe especial de empresarios
vindos dos mais diferentes pontos

do pais, que ajudou a construir uma
economia forte, contribuindo para
que a populacdo tivesse acesso a bens
e servicos de qualidade. As geracoes
mais novas de empreendedores estao
assumindo o protagonismo, mas os
pioneiros sempre serdo lembrados.
Destaco também o papel do Sistema
Fecomércio-DF, com seus bracos Sesc
e Senac, verdadeiros indutores do
desenvolvimento econémico e social
do Distrito Federal.

PIB do Setor de comércio de
O/O\U/O bens e servicos
2019 - representa 51,6% do

total
I Mais que a metade e a soma
de todos os outros setores

Nlmero de empresas no
Distrito Federal

Cerca de 223,5 mil empresas

Presidente da CNC, José Roberto Tadros

Empregos criados em
maio de 2022

3.957 no setor de
comércio e servicos

Representa 89,5% do total
de postos de trabalho

Receita tributaria do 1°
semestre 2022

R$ 5,8 bilhdes do setor de
comércio de bens e servicos

53,3% do total arrecadado
(R$ 10,9 bilhoes)

O Numero de postos de
W trabalho no DF
= Cerca de 316 mil
trabalhadores com
/ carteira assinada

e
O
A
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gastronomia

ALUNOS DO CURSO DE SUSHIMAN MOSTRAM

O QUE APRENDERAM NA SALA DE AULA

Projeto Integrador realizado pelo Senac apresentou desafios aos estudantes

que estavam terminando o curso

Por Daniel Alcantara

lunos do curso de sushiman
Ado Senac-DF, oferecido pela

unidade de Tecnologia do
Turismo e Hospitalidade (TTH), fi-
zeram na noite do dia 6 de agosto,
um Projeto Integrador que marcou
o encerramento das aulas e fez com
que os estudantes aprendessem na
pratica, sequindo desafios impostos
pela equipe de aprendizagem da ins-
tituicao. Na ocasiao, os alunos reali-
zaram pratos da culinaria japonesa,
com opcoes quentes, frias e doces.
Eles tiveram aulas tedricas, sobre a
historia da vasta cultura japonesa,
envolvendo a gastronomia. J4 a parte
pratica foi realizada em uma cozinha
profissional, no Manhattan Plaza:
fruto de uma parceria entre o Senac
e a Rede Plaza Brasilia de hotéis.

O diretor regional interino do
Senac-DF, Vitor Corréa, esteve pre-
sente e experimentou os pratos.
Segundo ele, a avaliacao foi muito
boa, desde o preparo, apresentacao
e sabor. "Podemos observar que os
alunos trouxeram uma diversidade
muito interessante da cozinha japo-
nesa, envolvendo vérias técnicas”,
disse. Ele destacou também ressal-
tou que a entidade vem trabalhan-
do para trazer aos colaboradores e
alunos a melhor estrutura possivel.
“Neste més de Agosto realizamos a
compra de utensilios de cozinha que
vao ajudar muito durante o processo
de aprendizagem de todos. Sem du-
vida, estamos buscando oferecer um
diferencial para o trabalho de nossos
instrutores e para o desenvolvimento
dos nossos estudantes”. Para finali-
zar, Vitor parabenizou os alunos, fa-
miliares presentes que prestigiaram
o final do curso.
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Os estudantes realizaram pratos da culinaria japonesa, com opcoes quentes, frias e doces

A diretora de educacao profissio-
nal tecnolégica do Senac-DF, Cintia
Gontijo de Rezende, também esteve
presente. “Eu sinto muito orgulho de
participar do Senac. Vejo os alunos
e os professores com um brilho no
olho. Isso afirma que o nosso traba-
lho da resultado, deixando uma mar-
ca positiva na vida das pessoas - Essa
€ anossa missao”, disse.

Apaixonado por histéria, cultura,
musica e gastronomia, o aluno Da-
niel Coimbra, de 21 anos, veio de Unai
(MG) atrds de um sonho. Ele conta
que chegou na capital da Republi-
ca para seguir carreira musical. Foi
onde acabou descobrindo o Senac.
“Vim para o Senac com a ideia de me
profissionalizar para ter uma renda
enguanto eu estudo musica. Tenho
a ideia de fazer curso de confeitaria,
cozinheiro e outros cursos na area

de tecnologia. Eu gosto de adquirir
conhecimento, quanto mais melhor”,
destacou Daniel.

O Instrutor de gastronomia do
Senac-DF, Joseny Juvito, esta na ins-
tituicdo ha mais de 17 anos. Ele conta
que durante o curso é apresentado
aos alunos toda uma parte tedrica e
pratica. As aulas também sao imer-
sivas, com uma cozinha profissional
e totalmente equipada. “Na cozinha
do hotel, eles sentem na pele o dia
a dia de um mercado de trabalho. O
objetivo, é exatamente, o aluno buscar
resolver e aprender os problemas da
rotina de um restaurante”, disse.

A gerente da unidade do Senac de
Tecnologia do Turismo e Hospitalida-
de (TTHJ, Jackeyline Reis Mapurunga,
também esteve no Projeto Integrador
e parabenizou o preparo dos pratos e
a dedicacao dos alunos.



profissionalizacao

SENAC-DF, EM PARCERIA COM A ONU,
FORMA 14 REFUGIADOS VENEZUELANQOS

O curso de Atendimento e Vendas teve duracao de 80h

Por Daniel Alcantara

A cerimonia de formatura dos estudantes ocorreu na noite do dia 30 de agosto, em Sao Sebastido

m parceria com a Agéncia
Eda ONU para refugiados

(ACNUR), 0 Senac-DF formou
14 alunosvenezuelanosno cursode
Atendimento e Vendas: Ferramenta
e Estratégias. A cerimdnia de
formatura dos estudantes ocorreu,
na noite do dia 30 de agosto, na sede
da Igreja Evangélica Assembleia de
Deus da Missao Shekinah, em Sao
Sebastido.

O curso teve a duracao de 80h
e foi realizado em Sao Sebastiao -
Regiao Administrativa com a maior
indice de refugiados venezuelanos
no Distrito Federal. O Centro de
Educacao Profissional Jé Rufino e
Carlos Aguiar, localizado em Ta-
guatinga, foi a unidade de apoio do
curso.

O gerente da unidade, Ledir
Junior de Almeida diz que foi um
trabalho incrivel. “E de uma rele-
vancia enorme ajudar essas pes-
soas que chegam de outro pais e
precisam de um caminho. Alguns
deles, inclusive, com nivel supe-
rior, e vieram buscar uma melhora
de vida. Durante o curso, tivemos
um resultado muito positivo. Uma
das alunas, inclusive, ja conseguiu
emprego em Sao Sebastiao. Essa
€ a nossa missdo: ajudar quem
precisa e atender da melhor forma
0 segmento de comércio, com um
profissional qualificado e prepara-
do”, destaca Ledir.

O instrutor do Senac-DF da
area de gestao e negoécio, Osmany
Miranda, informa que as aulas

foram baseadas em cidadania,
legislacao trabalhista, direitos
fundamentais da constituicao, ati-
vidades comerciais, formacao de
preco, além de uma capacitacao
para negodcios, que envolveram
impostos, importacao e exporta-
cao, como negociar e outros te-
mas.

“A recepcao dos alunos foi
muito boa. Houve um compro-
misso dos estudantes do inicio
ao fim das aulas, sem auséncia,
chegando sempre no horario e
cumprindo, de fato, o propdsito
do curso”, explica. Osmany diz
ainda que durante as aulas, os
alunos criaram um aplicativo de
empregabilidade, destinado para
refugiados.
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social

CARAVANA BRASIL PARA ELAS CONTA COM
SERVICO GRATUITOS DO SESC E SENAC-DF

De autoria do Ministério da Economia, acao realizada no Sol Nascente
teve por objetivo levar capacitacao para mulheres carentes

Por Daniel Alcantara
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O presidente do Sistema Fecomércio-DF, José Aparecido Freire, fez discurso sobre a importancia da mulher na economia
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Senac-DF realizou diversos
Oservigos gratuitos, ofertou

oficinas de capacitacao e
também fez inscricoes em cursos
nas areas de moda, salde, beleza,
tecnologia e gastronomia duran-
te o projeto Caravana Brasil Para
Elas - organizado pelo Ministério
da Economia, em parceria com
entidades do Sistema S. A acao
ocorreu na Escola Classe Jusce-
lino Kubitschek, em Ceilandia, no
Setor Habitacional Sol Nascente. O

Sesc-DF também esteve presente
apoiando o evento com unidades
moveis de atendimento odontolo-
gico, saude da mulher, atividades
recreativas e com o Projeto Cozi-
nha sem Sobras.

O presidente do Sistema Feco-
mércio-DF, José Aparecido Freire,
participou do evento. Na ocasiao,
ele visitou as carretas do Senac e
do Sesc, falou com as empreende-
doras da regiao de Ceilandia e res-
saltou a importancia e forca das



A populacao contou ainda com servicos de corte de cabelo e design de sobrancelhas

mulheres no mundo empresarial.
“Mulheres sdo heroinas. Mesmo
com tantas dificuldades, em um
mundo machista, elas sao guerrei-
ras, sendo de extrema relevancia
para o desenvolvimento do nosso
pais. No DF, por exemplo, 32% dos
comércios sao geridos por uma
mulher. Sem as mulheres, o setor
produtivo nao caminha”, destacou
Aparecido. Ele também fez agra-
decimentos ao Sebrae pela parce-
ria com as entidades do comércio
da capital do pais e destacou as
acoes realizadas pelo Sistema S.
“Estou had 21 anos nesse sistema
e trabalho todos os dias para que,
cada vez mais, a gente possa levar
0S N0SS0s servicos para a popula-
cao que tanto precisa”, concluiu.

0 Assessor de Relacoes Ins-
titucionais do Senac Nacional,
Antonio Henrique Borges, esteve
presente na Caravana Brasil Para
Elas, representando o presidente
da Confederacao Nacional do Co-
mércio (CNC), José Roberto Ta-
dros. “Entendemos que estar aqui,
em um evento dessa magnitude, é
essencial. Por meio da educacao
profissional, podemos dar oportu-
nidade para essas mulheres que
vivem em situacao de vulnerabi-
lidade. Com a parceria do Sebrae
e das outras entidades, criamos
uma corrente do bem para mudar

essa realidade social em regioes
carentes do Brasil. S6 assim pode-
mos enxergar a real necessidade
da populacao. Estou muito feliz”,
disse.

Durante o evento, o Senac-DF
disponibilizou suas carretas mo-
veis com servicos gratuitos para
a populacao. Na carreta de moda
da instituicao, foi ofertado aos pre-
sentes uma oficina de ecobag. Ja
na carreta de gastronomia, uma
aula de como preparar cookies.
A populacao também contou com
servicos de afericao de pressao,
massagem, corte de cabelo, de-
sign de sobrancelhas, bem como
aulas de elaboracao de curriculo e
muito mais.

O diretor regional interino do
Senac-DF, Vitor Corréa, explica
que acoes como esta fomentam
a qualificacao profissional, prin-
cipalmente para as mulheres - o
maior género dentre o grupo de
desempregados no Brasil. Hoje,
dos 12 milhdes de pessoas sem
emprego no Pais, 6,5 milhdes sao
mulheres, segundo Ultima pesqui-
sa do IBGE. "Estamos na regido
mais populosa da capital do Pais,
fazendo um servico de oferta gra-
tuita de capacitacao para mulhe-
res, com servicos de empreende-
dorismo e politica de inclusao no
mercado de trabalho. Esse é o pa-

pel do Senac”, informa. "Essa Ca-
ravana estd percorrendo o Brasil
todo e nos, no dia de hoje, estamos
aqui para oferecer o que temos de
melhor para a populacao brasi-
liense”, conclui Vitor.

Trabalhar com empreendedo-
rismo nao é facil. E importante se
qualificar e estudar bastante antes
de abrir um negdcio. Foi o que a
empreendedora da regiao de Cei-
landia, Agda Oliver, fez. Ela explica
que apds terminar o ensino médio
saiu do interior de Minas Gerais
(MG, chegando em Brasilia aos 23
anos. "Meu primeiro emprego foi
de frentista. Fui uma das primei-
ras mulheres a trabalhar na area,
usava uniforme masculino, por
nao ter uma vestimenta exclusiva
para mulheres. Consegui um em-
prego melhor em outra empresa,
0 que me deu condicoes de pagar
uma faculdade”, explica.

Depois de se formar, Agda pro-
curou o Sistema S para se capaci-
tar como empreendedora. “Depois
de estudar o mercado, abri uma
oficina de mecanica, exclusiva
para mulheres. A capacitacao foi
essencial. Estou muito feliz por
um evento como esse chegar em
Ceilandia e poder capacitar outras
mulheres. E um momento muito
especial”, ressalta.

A diretora Técnica do Sebrae-
DF, Rose Rainha, agradeceu a
parceria e o empenho do Senac e
da Federacao do Comércio para
o desenvolvimento econdmico
e social da capital. A secretéria
executiva do Ministério da Mulher,
Tatiana Alvarenga, também falou
daforcadamulheredaimportancia
da capacitacao profissional.

O projeto Caravana Brasil Para
Elas j& percorreu diversas cidades
do Pais. Teve inicio no dia 21 de
maio, em Campo Grande, passan-
do por Palmas, Salvador, Macapa,
Rio de Janeiro, Belo Horizonte,
S30 Paulo, Maceid, Manaus, Vitd-
ria, Sao Luis, Teresina e Brasilia.
A proxima acao ocorrera em Porto
Velho, no dia 27 de agosto.
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Inovacao

CURSOS DE BELEZA DO SENAC-DF
RECEBEM NOVOS MATERIAIS

Sao 898 novos utensilios, adquiridos por meio de licitacao, que
servirao de suporte em sala de aula

Por Daniel Alcantara

Gerentes de unidade durante cerimdnia simbélica de entrega dos produtos, em Taguatinga

Senac do Distrito Federal
O realizou no dia 23 de agosto,

na unidade J¢é Rufino e Car-
los Aguiar, em Taguatinga Norte, a
entrega de novos equipamentos e
utensilios que serdo utilizados por
alunos e instrutores nos cursos de
beleza ofertados pela instituicao.
S3o 898 novos materiais, adquiri-
dos por meio de licitacao, que ser-
virao de suporte em sala de aula,
entre eles: secador de cabelo, cha-
pinha, baby liss, maquina de corte,
autoclave e muito mais. Gerentes
de unidades do Senac, empresa-
rios, conselheiros, presidentes de
sindicatos e gestores estiveram
presentes na cerimonia.
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O presidente do Conselho Regio-
nal do Senac e presidente do Siste-
ma Fecomércio-DF, José Aparecido
Freire, destacou a honra em poder
fazer uma entrega tao importante.
Segundo ele, essa acdo marca um
novo momento na instituicdo: de re-
novacao e foco no futuro. José Apa-
recido também ressaltou a intencao
de expandir o nimero de unidades
do Senac, atendendo cada vez mais
a populacao do DF.

“E uma responsabilidade enor-
me presidir uma entidade como o
Senac. Cada vez que a gente con-
segue fazer uma entrega dessa é
uma alegria”, disse Aparecido. "0
segmento de beleza é um dos mais

importantes para a economia local
e a nossa missao como entidade de
qualificacao profissional é atender
0s anseios dessas empresas, com
profissionais capacitados. Ter esses
equipamentos garantird a continui-
dade do nosso trabalho de excelén-
cia”, concluiu o presidente do Siste-
ma Fecomércio-DF.

O diretor regional interino do
Senac-DF, Vitor Corréa, falou que
0S novos equipamentos ajudarao
bastante os instrutores e os alunos
durante a rotina em sala de aula.
“A partir de amanha j& teremos
aulas com 0s novos equipamentos.
E uma vitéria para o Senac”, disse.
Ele também explicou que a institui-



cao entregard ainda este ano novos
materiais para as areas de saude e
gastronomia. “Vamos formar nos-
so0s alunos com utensilios de uUltima
geracdo, garantindo um ensino pra-
tico para que eles tenham emprega-
bilidade garantida quando se forma-
rem”, disse.

A diretora de Educacao Profis-
sional e Tecnoldgica do Senac-DF,
Cintia Gontijo, também esteve pre-
sente e falou da emocao em viver
esse momento. Ela agradeceu aos
colaboradores e ao presidente por
se empenharem em trazer inova-
coes para dentro do Senac-DF, que é
uma referéncia de ensino na capital
do Pais e em todo o Brasil. “Desde
0 momento em que o presidente pi-
sou na Federacao ele teve um olhar
muito especial com o Senac. Essa
realizacao hoje é um sonho, pode até
parecer cliché, mas ter essa atencao
voltada para a educacao profissional
é muito importante para todos nos.
Tenho muito a agradecer a presi-
déncia e a diretoria regional da nossa
institucional. Vamos continuar sendo
referéncia no Distrito Federal, tenho
certeza disso. Junto somos mais for-
tes”, disse Cintia.

A supervisora técnica dos seg-
mentos de moda, beleza e economia
criativa do Senac-DF, Marcele Gon-
zalez, acompanhou a entrega dos
produtos e falou que a chegada des-

ses novos equipamentos é de grande
importancia para elevar a qualidade
dos cursos, além de ajudar os alunos
na hora de entrar no mercado de tra-
balho.

Os instrutores dos cursos de
beleza comemoraram a aquisicao.
A professora dos cursos de cabelei-
reiro e maquiagem, da unidade de
Taguatinga, Maria Auxiliadora de Al-
meida, salientou que serd uma gran-
de vantagem para todos. “Para nos,
instrutores, também é um momento
muito especial. E importante poder
estar em sala de aula, ministrando
um curso e apresentando técnicas
com materiais de alta tecnologia.
Uma grande vantagem dessa novi-
dade é que o aluno ja sai de sala de
aula ciente de como lidar com a roti-
na profissional, podendo colocar em
pratica o que aprendeu no Senac”,
explicou Maria.

A expectativa é que os materiais
atendam mais de 1,5 mil alunos até
o final do ano em diversos cursos do
segmento de beleza, como: cabe-
leireiro, barbeiro, design de barba,
penteados avancados e design de
mechas, entre outros. Os utensilios
atenderao as unidades que ofertam
0s cursos de beleza. Sao elas: Jessé
Freire (Setor Comercial Sul), Jé Rufi-
no e Carlos Aguiar (Taguatinga), Talal
Abu-Allan (Ceilandia), Gama, Sobra-
dinho e Acdes Moveis.

“Euma
responsabilidade
enorme presidir
uma entidade como
o Senac. Cada

vez que a gente
consegue fazer
uma entrega dessa
e uma alegria”

Presidente do Sistema
Fecomeércio, José Aparecido

Empresarios, conselheiros, presidentes de sindicatos e gestores também acompanharam a cerimonia
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caso de sucesso

ALUNO DO SENAC-DF MUDA DE VIDA APOS
CONHECER CURSO DE MASSOTERAPIA

Em menos de seis meses, Bruno informa que ja trabalha na area

Por Daniel Alcantara
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Formado em Zootecnica, pela FTB, Bruno diz que nunca seguiu na area, por falta de identificacao.

runo Brigagao, de 40 anos,
Bmudou sua vida apos come-

car, em 2021, o curso de Mas-
soterapia no Senac-DF, no Centro
de Educacao Profissional Antonio
Matias (903 Sull. Formado em Zoo-
tecnica, pela FTB, Bruno diz que
nunca seguiu na area, por falta de
identificacdo. Por necessidade, pre-
cisou ser motoboy, fazendo entre-
gas. A partir das licdes nas aulas do
Senac, o aluno disse que se identifi-
cou muito com a area e ja tem tra-
balho garantido, mesmo antes de
terminar o curso.

“Depois que conheci o Senac, eu
me apaixonei completamente pela
area de massagem. O modo de en-
sino é muito diferenciado, onde po-
demos aprender a teoria, dentro das
salas de aula, e a préatica, quando
vamos para eventos, como o projeto
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Sisterna Fecomércio Perto de Vocé.
Assim podemos atender a populacao
e, ao mesmo tempo, tirar varios ensi-
namentos”, informa Bruno.

Ele conta ainda que dentro da
area de massagens existem varias
vertentes. A que mais se identificou foi
a terapéutica - que auxilia a melhora
de dores cronicas, alivio de tensoes e
relaxamento dos musculos. “Entrei
no Senac ano passado e ja estou tra-
balhando na area. Atualmente atendo
as pessoas em casa. Os clientes estao
gostando muito e, por isso, a deman-
da s6 vem aumentando. Nunca mais
precisei trabalhar com entrega. Acre-
dito que mudei de vida com o Senac,
sou muito grato”, conta Bruno.

Em relacdo aos professores, Bru-
no elogia bastante o método de ensi-
no ofertado. “Somos ensinados para
0 mercado mesmo. Em especial, a

professora Erica, que apoia muito os
alunos, tem um carinho enorme e
é sempre atenciosa. Os outros pro-
fessores também fazem o possivel
para colocar a gente no mercado de
trabalho e buscar o aperfeicoamen-
to. Quando terminamos as aulas,
por exemplo, somos incentivados a
atender e aperfeicoar toda a técnica”,
conclui.

CURSOS DE MASSAGEM

Massagem Modeladora, 40h,
na unidade do Senac localizada em
Ceilandia. O investimento total é de
R$ 495, podendo ser dividido em
quatro vezes. Técnico em Massote-
rapia, 1.200h, na unidade localizada
no Plano Piloto, na 903 Sul. O inves-
timento total é de R$ 6.947,56, po-
dendo ser divido em até 12 vezes, no
cartao de crédito ou boleto.



caso de sucesso

ALUNA MEDALHISTA EM COMPETICAO
NACIONAL SE FORMA PELO SENAC-DF

Loren foi medalha de prata, na ocupacao Cuidados de Saude e Apoio
Social, na 32 Edicao das Competicoes Senac de Educacao Profissional

Por Daniel Alcantara
—— ‘

Segundo Loren, todo o processo para a competicdo a transformou em uma profissional apta a atender alguém de forma diferenciada

oren Cardoso, de 20 anos, teve sua
Lvida transformada apds entrar no

curso de Técnico em Enferma-
gem, oferecido pelo Senac na unidade
da 903 Sul. Em pouco tempo, a jovem
experimentou fortes emocoes. No dia
31 de outubro de 2021, ela foi meda-
lha de prata, na ocupacao Cuidados de
Saude e Apoio Social, na 32 edicdo das
Competicdes Senac de Educacao Pro-
fissional, o maior torneio de educacao
profissional do Pais. Ja no dia 28 de ju-
lho deste ano, ela se formou no curso
e agora pode exercer a profissao com
exceléncia no mercado de trabalho.

Feliz com a conquista, a medalhista
do Senac-DF, Loren Cardoso, destaca
que a competicao, ofertada pelo Depar-
tamento Nacional do Senac mudou sua
vida profissional e também pessoal. "0
que eu era antes e o que eu sou agora
sao pessoas totalmente diferentes. Eu

nao sei 0 que seria 0 meu atendimento

ao paciente sem a competicao. Come-
cei do zero e todo o processo para a
competicao me transformou em uma
profissional que estd apta a atender
alguém de forma diferenciada e bem
humanizada” revela.

Ela diz ainda que passaria por todo
0 processo novamente se fosse preciso.
“Viveria tudo de novo. Se pedissem para
eu voltar amanha para a competicao
eu voltaria sem nenhuma duvida. Estou
muito feliz e grata por poder levar essa
conquista para o Distrito Federal”, diz.
“Levar a prata para o Distrito Federal
mostrou como vale a pena o investimento
nesse projeto porque a competicao muda
a vida das pessoas. Saber que muitos
outros alunos podem receber o mesmo
treinamento me deixa extremamente
orgulhosa da instituicao que me formou”,
completa.

Sobre a formatura, realizada no dia
28 de julho, no auditéria da 903 Sul, Loren

destaca que foi um momento muito feliz
e de realizaco em sua vida. “E uma mis-
tura de sentimentos e isso se intensifica
ainda mais quando eu rememoro a traje-
toria do curso e a instituicdo que escolhi.
O curso de técnico em enfermagem pelo
Senac é extremamente completo, a gente
sai ndo so formado, mas com a sensa-
cao de que iremos fazer a diferenca no
mercado de trabalho, desde as técnicas e
condutas até a parte humanizada da pro-
fissao”, conclui Loren.

COMPETICOES SENAC

De iniciativa do Departamento Na-
cional, a disputa nas Competicoes Se-
nac exige um desempenho de excelén-
cia dos estudantes em diversas areas.
Cada ocupacao teve até oito modulos
de prova e cada prova teve um tempo
para sua realizacao. Todos os competi-
dores foram supervisionados simulta-
neamente pelos avaliadores.
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graduacao

FACULDADE SENAC-DF REALIZA

FORMATURA DE 34 ALUNOS

Amigos e familiares estiveram presentes para prestigiar
os formandos em cinco cursos

Por Luciana Corréa e Daniel Alcantara

FAGULDADE
DE Tr CNOLOGIA |
E INOVAGAD
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Os estudantes se formaram nos cursos de: Gestao Comercial; Marketing; Gestao da Tecnologia
da Informacao; Andlise e Desenvolvimento de Sistemas; e Seguranca da Informacao.

Faculdade de Tecnologia e
Alnovagéo Senac-DF formou

34 alunos na noite do dia 23
de agosto, em cerimonia realizada
no Centro de Educacao Profissional
Antonio Matias, na 903 Sul. Amigos e
familiares estiveram presentes para
prestigiar os formandos nos cursos
de: Gestao Comercial; Marketing;
Gestao da Tecnologia da Informa-
cao; Analise e Desenvolvimento de
Sistemas; e Seguranca da Informa-
cao.

O presidente do Conselho Regio-
nal do Senac e do Sistema Fecomér-
cio-DF, José Aparecido Freire, pa-
rabenizou os formandos e reforcou
a qualidade dos cursos. “Agradeco
por acreditarem no Senac-DF. Nos-
sa instituicao batalha, todos os dias,
para ofertar aos nossos alunos o
melhor do ensino profissional supe-
rior,com professores capacitados e
uma estrutura moderna”, disse Apa-
recido. “Agradeco por acreditarem
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que juntos é possivel construir um
mundo melhor por meio da educa-
cao profissional, com mais oportuni-
dades para todos”, concluiu.

O diretor da Faculdade de Tec-
nologia e Inovacao Senac-DF, Luis
Afonso Bermudez, elogiou os alu-
nos e incentivou a continuacao dos
estudos. "Muito nos orgulhamos
de entregar ao mercado profissio-
nal, cidadaos com autoconsciéncia,
autocontrole e consciéncia social.
Vejo um perfil Unico: profissionais
esforcados, comprometidos e acima
de tudo, preparados para atuar nos
novos desafios”, disse. “Agora vocés
serao mais reconhecidos no merca-
do. Mas ao receberem esse titulo,
lembrem-se que também serao co-
brados por ele. Leiam sempre, pro-
curem acompanhamento profissio-
nal, dediquem-se, reflitam, estejam
sempre a procura de tecnologias
inovadoras. Voltem para atualizarem
seus conhecimentos, constante-
mente”, concluiu.

QO diretor regional interino do Se-
nac-DF, Vitor Corréa, também parti-
cipou da cerim0nia e comp0s a mesa
da formatura, assim como a diretora
de educacao profissional do Senac-
-DF, Cintia Gontijo. O diretor regional
do Sesc, Valcides de Araujo Silva,
também esteve presente.

Faculdade Senac-DF recebe nota
alta em avaliacao do MEC

O curso de Seguranca da Infor-
macao, ofertado pela Faculdade de
Tecnologia e Inovacao Senac-DF, re-
cebeu nota 4, na escala de 0 a b, na
avaliacao do Ministério da Educacao
(MEC]. O exame analisa toda a orga-
nizacao didatico-pedagogica, corpo
docente e infraestrutura ofertada.
O diretor interino do Senac-DF, Vi-
tor Corréa, destaca que a instituicao
busca sempre disponibilizar aos alu-
nos um ensino com preco acessivel,
sem deixar de primar pela qualidade.

“A area de tecnologia é um seg-
mento essencial para toda a cadeia
produtiva. Por isso, a instituicao bus-
ca ofertar uma estrutura com equi-
pamentos e professores de ponta, o
que ajuda muito os nossos estudan-
tes durante o curso”, informa Vitor.
O diretor da faculdade, Luis Afonso
Bermudez, conta que os avaliado-
res do MEC estiveram na sede da
instituicao, localizada na 913 Sul, no
comeco do més de agosto, entre os
dias 1eb.

Fa @faculdadesenacdf -

SsenacC

@ www. df.senac.br/faculdade



tecnologia

DO DF PARA TODO O BRASIL

Modelo de acompanhamento legislativo desenvolvido pela
Camara Legislativa, com apoio da Fecomeércio-DF, esta disponivel

Por Sinval Neto

A plataforma permite consultar todos os projetos de lei na palma da mao

ma ferramenta de participa-
U cao popular desenvolvida pela

Camara Legislativa do Distrito
Federal (CLDF) colocou a disposicao
de toda a populacao o acesso em
tempo real de projetos de leis que
tramitam na casa. Fruto de uma
relacao de longa data desenvolvida
entre a Fecomércio-DF e os parla-
mentares, o Processo Legislativo
Eletronico (PLe) agora tem apoio da
Confederacao Nacional do Comércio
de Bens, Servicos e Turismo [CNC) e
pode ganhar espaco nacionalmente,
inovando a forma de acompanha-
mento das propostas de interesse
do setor produtivo em todas as as-

sembleias e camaras municipais do
Pais.

Lancado em maio deste ano, a se-
gunda etapa do PLe consiste no apli-
cativo chamado CLDF Online. A pla-
taforma permite consultar todos os
projetos de lei na palma da mao. Foi
com ajuda da Fecomércio-DF e su-
gestoes da CNC que os servidores da
Coordenadoria de Modernizacao de
Informéatica (CMI) da CLDF chegaram
ao modelo atual. Antes disso, a pri-
meira etapa foi marcada por reunioes
com a participacao de integrantes da
Rede Nacional de Assessorias Legis-
lativas do Sistema CNC (Renalegis).

Os encontros definiram ajustes para
o compartithamento do banco de da-
dos publico com o Sistema Comércio,
permitindo acesso mais &gil de gesto-
res da Federacao e da Confederacao.

Segundo o assessor legislativo da
Fecomércio-DF, Athayde Passos da
Hora, integrante da Renalegis, a rela-
cao entre a Federacao e a CLDF sem-
pre foi uma via de mao dupla. Para
ele, o resultado de anos de trabalho
em conjunto se mostra agora como
uma conquista para toda a popula-
cao do DF. “Foi de forma natural que
chegamos até aqui, sempre prezando
pela transparéncia, acesso a informa-
cao e agilidade, além da defesa dos
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Coordenador de Modernizacao de Informatica da CLDF, Marcelo Herbert e assessor
legislativo da Fecomércio-DF, Athayde Passos da Hora

interesses ndo s6 do nosso setor, mas
também de toda a sociedade”, afirma
Passos da Hora.

Responsavel pela ponte com as
demais federacdes do Pafs, Felipe Oli-
veira, assessor técnico da Divisdo de
Relacges Institucionais da CNC [DRI-
-CNC]J, avalia que o melhor modelo de
acompanhamento e relacionamento
com as casas legislativas no Brasil é
o PLe do Distrito Federal. Ele conta
que a propria CNC capacitou as Fede-
racoes para estreitar as relacoes com
as assembleias e camaras municipais
no intuito de conseguir um ambiente
mais favoravel para o acompanha-
mento legislativo. Segundo Oliveira,
algumas das propostas apresentadas
a CLDF foram acatadas durante o de-
senvolvimento do PLe.

“Quem ganha com tudo isso é
a propria sociedade. Por isso nos-
sa expectativa é dar inicio a um novo
tempo, em que as assembleias se
comuniquem melhor com a popula-
cao e com os empresarios. A gente
entende que, quanto mais proximos
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estivermos, melhores serao as leis
aprovadas e o ganho serd grande
para a economia do Pais”, explica
Oliveira.

Segundo Oliveira, o PLe segue
em fase de apresentacao nos es-
tados, tanto para as Federacoes
quanto para empresarios e as casas
legislativas. O projeto, inclusive, foi
tema de um dos painéis durante o
lancamento da Agenda Institucional
do Sisterna Comércio - Propostas e
Recomendacoes de Politicas Publi-
cas do Comércio de Bens, Servicos e
Turismo, realizado no final de junho.

O coordenador de Modernizacao
de Informatica da CLDF, Marcelo
Herbert, responsavel pela equipe
que desenvolveu a ferramenta, in-
forma que alguns estados j& deram
infcio a adesdo do programa. “A
Assembleia do Estado do Amapa ¢
a que estd em estagio mais avanca-
do. Ja esté configurando o ambien-
te para receber o PLe e instalar a
versao para homologacao”, adianta
Hebert.

O servidor da Camara explica
ainda que, desde a sua concepcao,
o PLe foi pensado para ser utiliza-
do por outras casas legislativas, no
conceito de software publico. Con-
tudo, para que este software nao
seja incorporado e comercializado
por entes privados, foi registrado
no Instituto Nacional da Proprie-
dade Industrial (INPI). “Com isso, a
propriedade serd sempre da CLDF,
mas as demais casas legislativas
podem fazer evolucdes no PlLe, des-
de que retorne com essas melhorias
para nos”, completa.

REDE SOCIAL LEGISLATIVA

O aplicativo CLDF Online PLe esta
disponivel para ser baixado nos sistemas
|0S ou Androide. De maneira facil e intuiti-
va, ele funciona como uma rede social do
universo legislativo do Distrito Federal. Ao
se cadastrar, assim como nos tradicio-
nais apps, o usuario configura seu perfil
da maneira que preferir, e é informado
toda vez que houver alguma novidade no
processo de tramitacao.

Além de seguir os parlamentares na
rede e acompanhar suas proposicoes, 0s
usuarios podem manifestar opiniao sobre
0 que acontece. Dessa forma, os deputa-
dos distritais acabam tendo um feedback
e sabem se o seu projeto tem apoio po-
pular. Pelo app também é possivel entrar
em contato com os autores do projeto de
lel e dar sugestoes. A ferramenta ainda
permite compartithar o contelido em ou-
tras redes, como whataspp e email.

Até mesmo o Poder Executivo pode
se beneficiar da ferramenta. Aos secreta-
rios de Estado, por exemplo, é permitido
acompanhar os assuntos de sua pasta,
assim como aos administradores das
Regides Administrativas. Hebert destaca
que o CLDF Online segue em evolucao
constante. “Atualmente estamos focados
no App mobile, incluindo novas funcio-
nalidades nele, como acompanhamento
das proposicoes com push de notificacao,
opcao de curtir a proposta e varias outras
funcionalidades para o cidadao. Esta no
projeto ainda o App para os proprios as-
sessores parlamentares e painéis de
business intelligence para a popula-
cao e gabinetes”, acrescenta.



direito da empresa

A SOCIEDADE ANONIMA SIMPLIFICADA

Marco Legal das Startups
Otrouxe importante avanco

para o aprimoramento do
ambiente de negdcios brasileiro,
ao introduzir, em nosso Direito, a
denominada sociedade andnima
simplificada. Com a inovacao, to-
das as micro, pequenas e demais
empresas com faturamento bruto
anual de até R$ 78.000.000,00 (se-
tenta e oito milhdes) poderao ser
abertas como sociedades anéni-
mas, mas com regras mais simpli-
ficadas e custos significativamente
menores.

Este novo tipo societario traz
trés importantes vantagens em
termos de desoneracao. A pri-
meira reside na possibilidade de
a empresa proceder as publica-
coes exigidas, na Lei das Socieda-
des Andnimas, integralmente por
meio eletrénico. E exigido apenas
que as empresas disponibilizem.
as suas informacoes contabeis
e fiscais em determinado site.

Como consequéncia direta desta
previsao, a companhia estd dis-
pensada de publicar seus balan-
cos e demonstracoes financeiras,
em jornais de grande circulacao.
Para termos ideia da reducao de
custos, destacamos que, segundo
estudos da CVM, somente no ano
de 2021, as 350 empresas listadas
na bolsa de valores dispenderam
R$ 250.000.000,00 (duzentos e
cinguenta milhdes de reais) em
publicacdes. Ou seja, o gasto mé-
dio, por sociedade anonima, foi
de R$ 700.000,00 (setecentos mil
reais). Na S.A. simplificada, este
elevadissimo gasto foi reduzido a
zero, porque estas empresas es-
tao dispensadas de qualquer pu-
blicacao nos meios jornalisticos.

A segunda vantagem reside
na possibilidade de a empresa
substituir os livros sociais conta-
beis, fixados no art. 100, Lei das
Sociedades Andnimas, por regis-
tros eletronicos. Serdo, assim,
eliminados varios custos indire-
tos, como a necessidade de local
e de espaco para armazenamento
dos livros fisicos, além dos custos
de conservacao dos mesmos. Por
fim, como ultima vantagem, nas
sociedades anonimas simplifica-

Antonio Teixeira

Advogado, mestre em Direito
Constitucional, com MBA em Direito
Tributario e Mercado de Capitais

das, a assembleia geral pode fixar
livremente a distribuicao de divi-
dendos. Desse modo, é possivel,
inclusive, que a totalidade dos lu-
cros seja reinvestida na expansao
das atividades da empresa.

Apesar  destes  importantes
avancos, ainda persistiram alguns
problemas. O principal deles reside
na impossibilidade da S.A. simplifi-
cada ser inscrita no SIMPLES. Logo,
estas empresas terao que optar ou
pelo lucro real ou pelo lucro pre-
sumido. Outro entrave reside na
exigéncia de numero minimo de so-
cios. Enquanto as sociedades limita-
das podem ser unipessoais, as S.A.
simplificadas devem ter pelo menos
dois acionistas.

No ano de 2021, mais de 70%
das empresas abertas, na Franca,
foram sociedades andnimas sim-
plificadas. Na Colombia, o indice foi
ainda mais expressivo, chegando a
90%. No Brasil, por ser uma inova-
cdo ainda muito recente, ainda hé
poucas S.A. simplificadas. Mas ha
expressivo potencial de crescimen-
to. Até ha pouco tempo, as pequenas
e médias empresas apenas eram
abertas como sociedades limitadas,
em face dos elevados custos das so-
ciedades andnimas. Hoje, o quadro
é bem diferente. Portanto, no futu-
ro, € plenamente possivel que as
sociedades anonimas simplificadas
possam ultrapassar os outros tipos
societarios existentes, assumindo
posicao dominante, no pais.
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esporte

CORRIDA PREVENCIONISTA
CONTA COM 966 PARTICIPANTES

A largada fol realizada no dia 21 de agosto, as 7h, no Eixo Monumental

Por Bhruna Baladrim e José do Egito

Aliniciativa teve percursos de 3Km [caminhada), 5Km e 10Km (corrida)

Sindicato das  Empresas
O Prestadoras e Especializa-

das em Bombeiro Civil do DF
(Sepebc-DF) promoveu no dia 21
de agosto, a partir das 6h, a etapa
Centro Oeste da Corrida Preven-
cionista & Caminhada da Preven-
cao. A iniciativa contou com per-
cursos de 3Km (caminhadal, 5Km
e 10Km (corrida). A largada foi as
7h, no Eixo Monumental, na altura
da Catedral de Brasilia. A corrida
contou com a participacao de 966
pessoas.

O evento contou com a presen-
ca do presidente do Sistema Feco-
mércio-DF (Sesc, Senac, Instituto
Fecomércio e Federacao), José
Aparecido Freire. Na oportunida-
de, ele parabenizou os participan-
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tes e ressaltou a importancia da
corrida apo6s dois anos de pande-
mia. "0 esporte sempre agrega,
por isso estamos retomando os
eventos de corrida de rua apds o
periodo pandémico. A corrida pre-
vencionista permite a participacao
de pessoas de todas as idades, o
que é muito importante para in-
centivar os cuidados com a saude”
destacou o presidente.

Segundo o Coordenador
de Esportes do Sesc, Gustavo
Schmarczek Beier, o Sesc atuou no
evento para promover a cultura da
prevencao de doencas e promocao
da salde. "0 nosso intuito é incen-
tivar a populacao do DF ao cuidado
com a saude por meio do esporte,
para assim, terem mais qualidade

de vida” ressaltou Gustavo.

O presidente do Sindicato das
Empresas Prestadoras e Espe-
cializadas em Bombeiro Civil do
DF (Sepebc-DF), Ceciliano Junior,
reforca a importancia da corrida
para a categoria e ressalta que a
adesao dos profissionais do setor
é fundamental. “A intencdo foi a
de proporcionar, de forma iné-
dita, uma opcao de lazer para o
segmento de emergéncias e se-
guranca contra incéndio e panico.
Entendemos que existe certa ca-
réncia de acoes esportivas e ati-
vidades de promocao para o seg-
mento prevencionista. Queremos
resgatar e valorizar esse profis-
sional tao importante nos dias de
hoje”, disse Ceciliano.



combate a fome

MESA BRASIL SESC-DF RECEBE DOACAO DE
35 TONELADAS DE ALIMENTOS

A iniciativa auxiliou instituicoes que vivem em situacao de vulnerabilidade

Por José do Egito

Desde 2003, o programa Mesa Brasil Sesc realiza acdes de combate a fome, além de promover seguranca alimentar e nutricional

nidos por um proposito,
Uinstituigéo do setor publi-

co, empresa e iniciativa do
setor privado arrecadam mais
de 35 toneladas de alimentos
e doam para o programa Mesa
Brasil Sesc do Distrito Federal,
no més de junho. A iniciativa au-
xiliou centenas de instituicoes
que vivem em situacao de vulne-
rabilidade no DF. Ao todo, a Com-
panhia Nacional de Abasteci-
mento (Conab-DF]J, Piknic e Yoki
distribuiram arroz, frango, feijao,
macarrao e hortifrdti e foram os
responsaveis por permitir que o
Mesa Brasil DF complementasse
cerca de 74 mil refeicoes.

A doacao da Conab-DF veio
através do recolhimento de cinco
toneladas de hortifruti oriundos de
pequenos agricultores. Ja o Picnik
arrecadou em seus eventos cer-
ca de 10.120 quilos de alimentos e
doou R$ 7.500 em dinheiro. O valor
referente ao ingresso solidario foi
totalmente revertido na compra de
850 quilos de frangos. A empresa
Yoki também efetuou a doacao de 20
toneladas de alimentos.

A coordenadora do programa
Mesa Brasil Sesc no DF, Claudia Vi-
lhena, explicou que as doacoes reu-
niram importantes agentes do setor
publico e privado. “Com esta acdo
conseguimos alcancar o poder pu-

blico, representado nas doacoes da
Conab e o segmento privado, sen-
do representado pela Yoki e Picnik.
Isso quer dizer que na pratica com-
plementamos a refeicao de milha-
res de pessoas, além de melhorar
o alimento das instituicoes”, disse
Claudia.

Desde 2003, o programa Mesa
Brasil Sesc no Distrito Federal rea-
liza acoes de combate a fome, além
de promover seguranca alimentar
e nutricional com propostas para o
aproveitamento e reaproveitamento
integral dos alimentos. O trabalho
atende centenas de instituicoes em
situacao de vulnerabilidade nas ci-
dades satélites da capital Federal.
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REPRESENTANTE DA
EMBAIXADA DO URUGUAI
VISITA SEDE DO BANCO DE
ALIMENTOS MESA BRASIL

Para conhecer o trabalho da
maior rede de banco de alimentos
da América Latina, a representan-
te da Embaixada do Uruguai, Cons-
tanza Morales Scaglione, visitou
no dia 14 de julho, a sede do banco
de alimentos Mesa Brasil Sesc no
DF, localizada no SIA trecho 4.

O diretor regional do Sesc-DF,
Valcides de Araujo, participou da
visita e apresentou a proposta do
Mesa Brasil no Distrito Federal.
Ele reforcou o trabalho realizado
pela instituicao em buscar, cada
vez mais, doadores como: produ-
tores rurais, atacadistas e varejis-
tas, centrais de distribuicao, além
de diversas empresas que doam
seus excedentes de producao.
“Para nés é um prazer imenso
receber a Embaixada do Uruguai
para conhecer o Mesa Brasil Sesc.
Trata-se de um programa que efe-
tivamente faz a diferenca na vida
de mais de 85 mil pessoas do DF.
0 auxilio a essas pessoas de bai-
xa renda, que vivem em estado
constante de vulnerabilidade so-
cial e de fome, é muito importante.
Nosso trabalho envolve conseguir
cada vez mais parceiros que este-
jam dispostos a aderir a essa ideia
de combate a fome e ao desperdi-
cio dos alimentos”, disse Valcides.

0 embaixador do programa
Mesa Brasil Sesc no DF e presi-
dente do Sindicato do Comércio
Varejista do Distrito Federal (Sin-
divarejista), Sebastido  Abritta,
também esteve presente na sede
do programa para acompanhar a
visita. “No periodo mais dificil do
pais, o Mesa Brasil Sesc atuou
fortemente ajudando  milhares
de pessoas e instituicoes no DF.
E verdade que a fome aumentou
neste periodo, porém, também al-
cancamos um nUmero expressivo
de doadores”, reforcou Abritta.

A representante da embaixada
no Uruguai, Constanza Morales
Scaglione, agradeceu a recepcao e
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(Da esquerda para direita] O embaixador do programa Mesa Brasil Sesc no DF, Sebastido
Abritta; representante da Embaixada do Uruguai, Constanza Scaglione; diretor regional do
Sesc-DF, Valcides de Araujo; e a coordenadora do Mesa Brasil, Claudia Vilhena

disse que o objetivo da visita, além
de conhecer o banco de alimentos,
é estruturar alternativas de par-
ceria junto ao Mesa Brasil. “Esta-
mos honrados em conhecer este
trabalho. A partir de agora levarei
0 que conheci hoje para 0 nosso
embaixador. Nossa expectativa é
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de conseguir estabelecer algum
tipo de parceria ou campanha”,
disse Constanza. A coordenadora
do Mesa Brasil no DF, Claudia Vi-
lhena, também esteve presente no
encontro e apresentou a estrutura
do programa, bem como as metas
e objetivos da iniciativa.



integracao

SESC-DF REALIZARA SEMINARIO INEDITO
SOBRE INTERGERACIONALIDADE

Evento tem como principal objetivo discutir programas e politicas
publicas que possibilitem a promocao de relacoes entre geracoes

Por José do Egito

| Seminério Longevidade,
0 Desafios, Oportunidades e

Experiéncia em Intergera-
cionalidade - quando existe rela-
cionamento entre duas ou mais
geracoes, sera realizado pelo Ses-
c-DF, dias 6 e 7 de outubro, das 9h
as 18h, no teatro Sesc Garagem,
localizado na 913 Sul. O evento
tem como principal objetivo dis-
cutir sobre projetos, programas,
politicas publicas que possibilitem
a promocao de relacdes intergera-
cionais entre os diversos segmen-
tos. Afinal, a relacao entre gera-
coes propicia trocas de vivéncias,
conhecimentos, estabelecimento
de vinculos e um entendimento do
processo de envelhecer.

Qutro foco do debate sera sobre
acoes que permitem idealizar uma
sociedade baseada no respeito
e na tolerancia, buscando uma
integracao entre geracoes. As
inscricoes estarao abertas a partir
do dia 1° de agosto e poderao ser
feitas diretamente no site do Sesc-
DF.

O seminario abordara contelidos
articulados com a proposta da
Organizacao Mundial da Salde -
OMS, em promover discussoes
sobre a Década do Envelhecimento
Ativo e Saudavel (2020-2030).
0 seminario é uma parceria do
Sesc-DF e da Universidade de
Brasilia (UnB). De acordo com
a coordenadora de assisténcia
social, Adriana Costa, a tematica
ainda, se propde a refletir sobre
alguns aspectos voltados para a
discriminacao das pessoas idosas
e que trazem perdas significativas
para salde fisica, mental e social.
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Seminario sera realizado pelo Sesc-DF, nos dias 6 e 7 de outubro, das %h as 18h, no
teatro Sesc Garagem, localizado na 913 Sul

“E notavel a existéncia de me-
canismos legais que propoem a
garantia de direitos para as pes-
soas idosas. O Brasil, por exem-
plo, tem como marco o Estatuto
da Pessoa ldosa. Contudo, ainda
ha a necessidade de investimentos
para o fortalecimento das politicas
sociais destinadas a esse grupo
populacional. Queremos fomentar
debates que fortalecam a qualifi-
cacao do profissional que atua na
area do envelhecimento humano
em toda a sua abrangéncia, des-
tacando o seu papel de lideranca
na construcao de uma sociedade
mais saudavel e autébnoma, pos-
sibilitando significativos avancos
para o pais”, explicou Adriana.

O evento é voltado para pro-
fissionais, estudantes, pesquisa-
dores e interessados no tema. O
termo intergeracionalidade vem
sendo muito discutido nos Ultimos
tempos, principalmente durante
a pandemia. A sua definicao nada
mais é que, interacoes planeja-
das de grupos de pessoas com
diferentes idades e em diferentes
fases da vida. Pesquisas cientifi-
cas mostram que a convivéncia de
varias geracoes promove melhora
na cognicao e estado de humor de
idosos.
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PROJETO DO SESC ABRE CHAMAMENTO
PARA ARTISTAS USAREM TEATROS

O prazo para inscrever a proposta ja comecou e permanecera aberto
até 31 de outubro por meio de formulario disponivel no site do Sesc-DF

Por José do Egito

O projeto tem foco nos artistas, grupos, produtores e profissionais da cultura, pessoa fisica e juridica, residentes no DF ou cidades do Entorno

ara incentivar a retomada do
Pdesenvo[vimento cultural dos

artistas no Distrito Federal,
0 Sesc-DF esta lancando o Projeto
Sesc + Cultura. A iniciativa dispo-
nibilizard os teatros da instituicao
para que artistas e produtores cul-
turais locais utilizem os espacos
para realizacao de atividades artisti-
co-culturais em formato presencial,
hibrido (presencial e online) e virtu-
al, sem pagar a taxa de ocupacao. O
prazo para inscrever a proposta ja
comecou e permanecera aberto até
31 de outubro por meio de formula-
rio disponivel em: www.sescdf.com.
br. A cada més, o projeto divulgara
um novo lote de propostas contem-
pladas.

0 Sesc + Cultura reforca a valo-
rizacao e o incentivo do Sesc-DF as
producoes culturais locais, contri-
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buindo para o processo de fomento
e difusdo das artes, além de oferecer
a clientela da instituicao e ao publico
em geral uma oferta diversificada de
bens culturais. O projeto tem como
foco nos artistas, grupos, produtores
e profissionais da cultura, pessoa fi-
sica e juridica, residentes no DF ou
cidades do Entorno.

O coordenador de cultura
do Sesc-DF, Alexandre Costa,
explicou que outra vantagem do
projeto é possibilitar que a renda
das apresentacoes seja totalmente
revertida para o grupo ou artista. E
mais uma iniciativa do Sesc no sentido
de promover, articular e incentivar
o desenvolvimento da cultura no
Distrito Federal por meio da sessao de
pauta dos espacos, no caso os teatros,
para realizacao de apresentacdes
artisticas culturais como  shows,
espetaculos e outros, com a isencao

da taxa de ocupacao desses espacos.
Os artistas nao pagarao nada pela
pauta e ainda poderao cobrar valores
de R$ 40 (inteira) e R$ 20 para meia
entrada. Toda renda serd revertida
para o grupo”, explicou Alexandre.

Todos os teatros do Sesc no DF fa-
rao parte do projeto, sao eles: Teatro
Sesc Silvio Barbato (Sesc SCS), Tea-
tro Sesc Ary Barroso (Sesc 504 Sul),
Teatro Sesc Garagem (Sesc 913 Sul),
Teatro Sesc Paulo Autran (Sesc Ta-
guatinga Norte), Teatro Sesc Newton
Rossi (Sesc Ceilandia) e Teatro Sesc
Paulo Gracindo (Sesc Gama). Os sele-
cionados serao informados via e-mail
e contactados por telefone pela equi-
pe de cultura do Sesc.

Sesc + Cultura - Programa de
Incentivo a Producao Cultural
Periodo: até 31 de outubro
Inscricoes em: www.sescdf.com.br



E esporte, cultura, educacado, assisténcia e saude
para vocé, para os comercidrios e para as familias
de todo o Distrito Federal.

FACA SEU CARTAO EM QUALQUER
UNIDADE SESC E APROVEITE
AS NOSSAS VANTAGENS.

sescdf.com.br Feconi
f ¥ © sescdf senac
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EMICIDA E ARTISTAS DO DF FAZEM SHOW
HISTORICO DURANTE FESTIVAL SESC + RAP

10 mil pessoas cantaram e se emocionaram com as apresentacoes

Por José do Egito

O Rapper Emicida foi ovacionado pelo publico presente no local

micida, Atitude  Feminina,
ECémbio Negro e Viela 17 en-

contraram um ambiente mais
que adequado durante o festival
Sesc + Rap, realizado no dia 18 de ju-
nho, na unidade do Sesc-DF em Cei-
landia. Com ingressos esgotados, a
movimentacao era intensa em torno
do local do show desde as aberturas
dos portdes. Depois de dois anos,
alguns artistas convidados tiveram
0 primeiro contato com o publico
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apos periodo de intensas restricoes
durante a pandemia. Cerca de 10
mil pessoas cantaram e se emocio-
naram com as apresentacoes.

O rapper Emicida foi recebido
por uma plateia orgulhosa de seu
idolo, que gritava “vocé merece”.
O artista ressaltou que sempre
foi acolhido em shows no Distrito
Federal. "Gratiddo Ceiléandia. De-
pois de dois anos, Brasilia tem um
lugar muito especial para mim.

Todas as vezes que venho pra cé
passa um filme na cabeca. Entao
poder voltar para Brasilia e trazer
o show AmarElo completo para
Ceilandia, que é o berco de vérios
grupos de rap, é fazer histérial”,
disse o artista na abertura do seu
show “AmarElo”, disco em que o
rapper nao economiza nas rimas
agressivas e no forte discurso so-
cial que marcou o comeco de sua
carreira.



O objetivo do projeto Sesc + Rap é levar as Regides Administrativas eventos de graca

O presidente do Sistema Fe-
comércio-DF, José Aparecido da
Costa Freire, esteve presente no
festival Sesc + Rap e reforcou que
a iniciativa é um incentivo para a
retomada dos artistas na capital
federal. "Cada cidade tem suas
caracteristicas. Nds temos que
atender a populacao conforme o
que eles pedem e escutam. O Rap
estd enraizado na Ceilandia, por
isso trouxemos varios rappers de
Brasilia para engrandecerem ain-
da mais essa festa. Com essa ini-
ciativa queremos colaborar com a
retomada dos artistas da cidade”,
disse José Aparecido.

Segundo o diretor regional do
Sesc-DF, Valcides de Araujo Silva,
0 objetivo do projeto Sesc + Rap ¢
levar as regides administrativas
atracoes e eventos de qualidade
e de graca, descentralizar a cul-
tura, o lazer e a diversao, além de
compartilhar shows que, tradicio-
nalmente, acontecem no Plano
Piloto. “Promover esse festival na
Ceilandia foi um desafio. Mas aci-
ma de tudo fol uma alegria. Fazer
essa mistura de um grande nome
nacional com artistas fortes da
cena do rap da nossa cidade foi
uma honra para nos. Isso faz parte
dessa visao e do novo objetivo do

Sesc de descentralizar o acesso
aos grandes eventos. Trazendo
grandes nomes nacionais para
nossas regioes administrativas”,
disse Valcides.

SOBRE O SHOW

O cantor equilibrou calmaria e
barulho conforme o show foi avan-
cando e se declarou para a cida-
de. Na primeira metade, emen-
dou musicas como “Madagascar”,
“Baiana”, “I9nha” e as faixas mais
reflexivas de "AmarElo”: "Peque-
nas Alegrias da Vida Adulta” e "Ca-
naneia, Iguape e Ilha Comprida”.
Ja na parte final, alguém na pla-
teia gritou com um agradecimento
para o rapper “obrigado!”. "Vocés
sdo incriveis”, ele respondeu, di-
zendo que ninguém faz nada sozi-
nho.

Quem cresceu na periferia do
DF tem uma memoéria afetiva das
musicas do grupo Atitude Femi-
nina. Formado inicialmente por
Aninha, Gisele, Hellen e Jane. O
grupo surgiu em Sao Sebastido
(DF), no comeco dos anos 2000, e
é dono de classicos do rap nacio-
nal, como ‘Rosas’ e ‘Enterro do
Neguinho'. Durante o festival Sesc
+ Rap, Aninha e Hellen se emocio-
naram junto com o publico. "Esse

evento de hoje foi importantissimo
para a cena do rap. E algo que de-
veria ocorrer em todas as cidades
satélites. Ceilandia é nossa segun-
da casa, estamos felizes demais,
obrigado Sesc”, disse Aninha.

Também subiram no palco os
artistas Cambio Negro, Japao do
Viela 17, além da Gabj e Dj Raffa.
Todos eles artistas da periferia de
Brasilia, que construiram com as
préprias maos a histéria da cultura
de rua do Distrito Federal. “Ceilan-
dia, desde que surgiu o rap no Bra-
sil, tem um papel de destaque por
meio de seus artistas. Parabéns
ao Sesc + Rap por acreditarem no
rap da cidade e incentivarem os
artistas da nossa capital”, afirma
Japao, lider do grupo Vielal7.

Nao fosse o Cambio Negro ta-
tuado no topo da cabeca, X passa-
ria despercebido. Isso, porém, até
o rapper de Ceilandia soltar o ver-
bo durante o festival com o mesmo
discurso firme e direto, que o con-
sagrou em classicos como Sub-ra-
ca, de 1993. “Temos que valorizar
o trabalho do artista, em especial,
os da nossa cidade. E muito bom
para nds, é muito bom para cidade
e para o Distrito Federal que ar-
tistas sejam reconhecidos nao sé
como mUsicos mas como pessoas
atuantes”, completou o rapper du-
rante seu show.

Para os fas, cada detalhe do
festival foi marcante. Jorge San-
tos, de 29 anos, é morador de Cei-
landia e chegou cedo para curtir o
festival. “Vale cada minuto. Tem
muita gente boa nesse palco hoje”,
disse. A plateia contou com publi-
cos de todas as idades. Prova disso
é a dona Esmeralda de Souza, de
46 anos, que veio do Guara com a
filha mais nova sé para assistir ao
show do Emicida. “Estou emocio-
nada. Quem dera se o nosso pais
tivesse mais cantores com as le-
tras dele. Eu nao sou muito de ir
em shows mas esse, gratuito e
com varios artistas da cidade foi
bom demais. Agradeco pela orga-
nizacao, foi tudo muito lindo”, dis-
se Esmeralda.
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AGUAS CLARAS E CAMPEA DA COPA
BRASILIA DE FUTSAL 2022

O jogo final reservou muita emocao para quem acompanhou a final
entre Aguas Claras e Sol Nascente/Por do Sol, em Ceilandia

Por José do Egito

Com o placar de 4 x 2, o time se consagrou campeao do maior torneio da modalidade no Distrito Federal

om arquibancadas cheias, o
Cginésio do Sesc em Ceilandia

foi palco da grande decisao
da 152 edicao da Copa Brasilia de
Futsal. E quem levou a melhor foi
a equipe de Aguas Claras. Com o
placar de 4 x 2, o time se consa-
grou campeao do maior torneio
da modalidade no Distrito Fede-
ral. A competicao é uma parceria
do Sesc-DF com a Globo Brasilia
e relne todas as regioes adminis-
trativas do DF.

0 presidente do Sistema Feco-
mércio-DF, José Aparecido Freire,
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esteve presente no ginadsio para
acompanhar a grande decisao e
disse que a competicao leva o es-
porte para todas as cidades saté-
lites da capital. “Ficamos muito
felizes por abrir as portas da nos-
sa unidade para o publico que bri-
lhantemente acompanhou a Copa
Brasilia e promoveu uma verda-
deira festa no ginasio do Sesc em
Ceilandia. O esporte é vida e ajuda
tirar diversas pessoas e atletas do
mal caminho”, disse o presidente.

O diretor regional do Sesc-DF,
Valcides de Araujo, também assis-

tiu a grande final e reforcou a im-
portancia do torneio na programa-
cao esportiva do DF. “E a segunda
edicao que realizamos dentro da
nossa gestao. No ano passado, re-
tomamos a competicao ainda com
publico parcial. Para a nossa felici-
dade, este ano tivemos casa cheia
e 0 espetaculo aconteceu de forma
completa, em alto nivel. Temos or-
gulho de realizar este evento que
ja faz parte do calendario esporti-
vo do Distrito Federal. E uma for-
ma do Sesc se fazer presente em
todas as comunidades do DF por
meio do esporte”, disse Valcides.



0 presidente do Sistema Fecomércio-DF, José Aparecido Freire, esteve presente no gindsio para acompanhar a grande decisao

FINAL

Com inicio de jogo bastante
nervoso para os dois lados, Sol
Nascente/Por do Sol e Aguas Cla-
ras comecaram a partida estudan-
do um ao outro, com poucas joga-
das de perigo. Mas quem insistiu
com as primeiras finalizacoes foi o
time de Aguas Claras. Com chan-
ces pelos lados do campo, o time
aos poucos foi chegando mais per-
to da meta adversaria.

Ja o Sol Nascente/Por do Sol
teve bastante dificuldade para
criar suas jogadas. O relégio ja
marcava metade do jogo e a equi-
pe nao tinha sequer dado trabalho
para o goleiro do time rival. De
tanto insistir, a equipe de Aguas
Claras abriu o placar, 1 x 0. O gol
mudou a partida, obrigando o time
do Sol Nascente/Pér do Sol a sair
para o jogo.

Definitivamente o segundo
tempo reservou os melhores lan-
ces. A equipe de Aguas Claras
abriu 4 x 1 no placar faltando pou-
co tempo para finalizar o jogo. O
time do Sol Nascente/Pér do Sol

lutou até o ultimo minuto e des-
contou quase no fim da partida.
Placar final: Aguas Claras 4 x 2 Sol
Nascente/P6r do Sol.

DISPUTA DO TERCEIRO
COLOCADO

Mais cedo, as 12h, o ginasio do
Sesc em Ceilandia também foi pal-
co da disputa do terceiro colocado.
Com goleada de 7 x 0, o time do
Sobradinho levou a melhor e cima
da equipe da Candangolandia.
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Ligeira queda - A inflacdo apura-
da pelo IPCA/IBGE apresentou queda
de -0,68% em julho, inferior a taxa re-
gistrada em junho, de 0,67%. No ano,
até julho, a inflacdo acumula alta de
4.,77%. Em doze meses, de 10,07%.
No mesmo més, no Distrito Federal,
pelo mesmo indicador, a inflacao re-
gistra queda de -0,98%, acumulando
4,25% no ano e 9,49% em doze meses.

Comércio varejista - Em junho de
2022, segundo a Pesquisa Mensal do
Comeércio (PMC/IBGE), o volume de
vendas do comércio varejista nacional
registrou variacao negativa de -1,4%.
Quando comparado com o més ante-
rior, acumula crescimento anual (de
janeiro ajunho/2022) de 1,4%, e queda
de -0,9% em doze meses, até junho
ultimo. Pelo mesmo indicador, o vo-
lume de vendas do comércio varejista
no DF registra reducao de -2,2%, em
junho. Em relacao ao més anterior,
acumula crescimento anual (de janei-
ro ajunho/2022) de 2,9%, e reducao de
-3,1% em doze meses, até junho.

Setor de servicos - A Pesquisa
Mensal de Servicos [PMS/IBGE] regis-
tra que o volume de servicos em am-
bito nacional apresenta variacao posi-
tiva de 0,7% no més de junho, quando
comparado com o més anterior. O
indice é de 6,3% quando comparado
com igual més do ano anterior. No
corrente ano, acumula variacao posi-
tiva de 8,8%, e em doze meses 10,5%.
O Distrito Federal apresenta reducao
de -0,3% em relacao ao més ante-
rior, -6,9% quando comparado com
o mesmo més do ano anterior, -0,5%
de janeiro a junho do corrente ano,
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[ndicadores
do comeércio

Por Eduardo Alves de Almeida Neto

Economista, especialista em Politica e Administracao
Tributaria, ex-subsecretario da Receita e ex-secretario

de Fazenda do Distrito Federal.

e variacao positiva de 5,6% em doze
meses até junho.

DF na 17 2 colocacao - A receita
tributaria do DF arrecadada no cor-
rente ano até julho totaliza R$ 12.670,9
milhoes em valores correntes, com
aumento nominal de 10,6%, e que-
da real de 0,7% (INPC/IBGE), quando
comparado com o mesmo periodo do
ano anterior. O ICMS contribuiu com
R$ 6.180,5 milhoes, e 0 ISS com R$
1.458,0 milhoes, correspondendo a
48,79% e 11,51% da receita total res-
pectivamente. No ranking nacional de
arrecadacao do ICMS, o DF no més de
julho esta na 172 classificacao entre as
unidades federadas, com crescimen-
to real de 1,98%, face ao crescimento
real de 4,29% em nivel nacional.

Endividados e inadimplentes -
Pesquisa da Confederacao Nacional
do Comércio [CNC) ressalta que o

endividamento e a inadimpléncia das
familias apresentam novos recordes.
Apos dois meses de queda, a propor-
cao de endividados avanca para novas
maximas histéricas, atingindo em julho
o percentual 78,0%, com incremento
de +0,7 ponto percentual em relacao ao
més anterior. No Distrito Federal, esse
mesmo indicador apresenta variacao
positiva desde setembro de 2021, atin-
gindo em agosto o indice de 85,6%, ou
13,3 pontos percentuais acima do re-
gistrado naquele més, quando 72,3%
das familias se diziam endividadas.

A inadimpléncia de 250%, em
agosto, apresenta pequena reducao
apos atingir o maior patamar em julho
de 25,7%. A divida na modalidade de
cartdo de crédito apresenta reducao
de 6,4 pontos percentuais em relacao
ao més de junho Ultimo. Observa-se
também ligeira reducao na divida im-
pagavel.

PEIC - Endividamento e Inadimpléncia das Familias Distrito Federal

Agosto 2022
B Jun/2022 B Jul/2022 Ago/2022
76,1%
Cartéo de Crédito 80,0%
82,5%
Divida impagavel
Inadimpléncia
Divida Total

Fonte: Confederacao Nacional do Comércio (CNC)



Consumo das familias - O Indicador Geral
de Intencdo de Consumo das Familias (ICF/DF)
apresenta expressiva melhora no més de agos-
to (70,6), quando comparado com o més de julho
(67,4). O indice foi impulsionado em todas as fai-
xas de renda.

ICF - Intencdo de Consumo das
Familias Distrito Federal

B Jun/2022 [ Jul/2022 [ Ago/2022

755
738
74,4
64,6
70,6
67,4
67,7

Fonte: Confederacao Nacional do Comércio (CNC); SM = Salario Minimo.

Agosto 2022

Confianca do empresario - O indice de Con-
fianca do Empresario do Comércio (ICEC/CNC) no
DF continua apresentando variacao positiva em
agosto, com indice de 124,8 desde marco, quando
apresentou indice de 115,2. Esta mesma tendén-
cia se verifica nos indicadores de condicoes atu-
ais, de expectativas e uma certa prudéncia nos
indicadores de investimentos, que se apresenta
estabilizados.

ICEC - Indice de Confianca do
Empresario do Comércio DF

M Jun/2022 B Jul/2022 [ Ago/2022

Agosto 2022

Indicadores de
investimento

Indicadores 1551

das expectativas 155,6

1553
Indicadores
das condicées
atuais

1248
ICEC - Geral 1237

Fonte: Confederacdo Nacional do Comércio (CNC)

Maior taxa desde maio - As taxas de juros
continuam mantendo trajetéria crescente desde
que o Banco Central iniciou elevacao da taxa basi-
ca de juros SELIC, em janeiro de 2021. Assim, em
jultho houve uma elevacao na taxa média da pes-
soa juridica de 2,08%, passando a taxa de juros de
3,85% ao més (57,35% ao ano), em junho de 2022,
para 3,93% ao més (58,81% ao ano), em julho de
2022. A taxa deste més é a maior desde maio de
2018 (3,94% ao més ou 59,00% ao ano).

Para a pessoa fisica, a elevacao foi de 1,19%,
passando a taxa média de juros de 6,75% ao més
(118,99% ao ano) em junho/2022, para 6,83% ao
més (120,96% ao ano) em julho de 2022, sendo
a maior taxa desde novembro de 2018 (6,85% ao
més ou 121,46% ao ano).

Taxas de Juros Pessoa Juridica Julho 2022

[ Conta garantida M Desconto de duplicatas [l Capital de giro

148,48%
Jul/2022
146,83
jun/2022
14491
mai/2022
Fonte: ANEFAC
Taxas de Juros Pessoa Fisica Julho 2022

B Mai/2022 [ Jun/2022 [ Jul/2022

Empréstimo 132,39%
 pessoal 130,84%
Financeiras 128,52%

61,96%

Emprestim 6010%
Bancos 59,18%
28179
CDC | 7429
Automoéveis ’
26,68%

151,82%
151,26%
150,14%

Cheque
especial

389,97%
Cartaode 379,77%
crédito 371,25%

86,69%
86,26%
8521%

Jurosdo
comércio

Fonte: ANEFAC
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pesquisa relampago &

Saulo Araujo
Jornalista do Portal Metrépoles
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o
(93]
8 c A discussao sobre a volta do impresso fragiliza a democracia,
QO
O = pois uma parcela grande da populagao, inflamada pelo
> g‘ presidente, coloca em xeque uma ferramenta que em mais de
= 25 anos demonstrou ser eficaz e segura.
(@) 9 Mirando a reeleicao, Jair Bolsonaro tem lancado mao de uma série
T
18 S S de medidas populares que tém surtido efeito politicamente, pois as
QU =0 ultimas pesquisas mostram que o mandatario, ao menos, se mantém
C S o . i -t
V35 S estabilizado nos numeros. A grande questao € saber se o biolionario
B o= A pacote de bondades se sustentara. No caso do Auxilio Brasil, por
d‘: N0 exemplo, a proposta do Orcamento de 2023 ndo inclufa previsdo de
S aumento, como tem prometido Bolsonaro. Embora tenha garantido
Q p g

que mantera o valor de R$ 600 para o ano que vem, até agora nao
indicou de onde vai tirar recursos para bancar esse incremento.

CBoM_

A versao em spray se apresenta como uma excelente ferramenta
de combate a Covid em funcao da praticidade na aplicacao.
Cientistas ainda citam que o método é mais eficiente na criacéo
de barreiras que evitam a propagacao da doenca logo no primeiro
momento, por vias aéreas, na porta de entrada do corpo.

Vacina nasal
contra covid

CONSELHEIRO DIVULGA POEMA
SOBRE O SISTEMA FECOMERCIO

Jo Rufino comecou sua histéria no sistema em 1995. Hoje, atua como
conselheiro do Senac e conselheiro fiscal da Federacao do Comércio

TODOS JUNTOS
Presidente, José Aparecido,

Mas, tenho certeza que estou
Na NAVE, que o senhor é CAPITAO

Estamos juntos nessa marcha,
Cada qual no seu quadrado,
Com ousadia e Compromisso
Para deixar o nosso legado

Jo Rufino

E o compromisso de conjunto,
Eu, quase nada entendo de GESTAO, Gerir Confiante este Sistema;
Trabalhar para o progresso,

Um pedacinho de cada ESQUEMA

Regina Malheiros, no Instituto Fecomércio,
Valcides Aratijo, no Sesc, SERVICO SOCIAL
Vitor Corréa, no Senac,

Aprendizagem Comercial

Daniel Saraiva
Empresario e Advogado

CREGULAR)

O voto impresso tal qual de antigamente é um retrocesso obvio,
principalmente apds o aprimoramento da urna eletrénica

ao longo dos anos. A PEC que unia o voto eletrénico com a
possibilidade de impressao da cédula fisica, porém, merecia
melhor debate no congresso, em um ambiente livre de pressoes
ideologicas e intervencoes autoritarias de ambas as vertentes.

CBoM_

Os dados econémicos do pafs trouxeram um inegavel
animo para investidores, empresarios e uma grande
parcela da populacao. A deflagao registrada este més
pelo mais importante indice econémico do Brasil, da
esperanca de dias melhores e anuncia a recuperacao da
economia. O ambiente externo ainda assusta, mas a alta
do ddlar ajuda no carro chefe do Brasil que € o agro.

CRUIM

Em matéria de covid-19 o Brasil continua com a lamentavel postura

de sobrepor politica a medicina. O ativismo judicial, a politicagem
sensacionalista, a corrupcao e os rios de dinheiro recebidos por estados
e municipios nos fazem questionar a real necessidade de uma vacina
diferente na atual conjuntura, ja que os recentes dados mostram

o controle da doenca. Esse ambiente nos faz questionar se héa real
necessidade ou se estamos sendo manipulados, pois a vacina atual é
comprovadamente eficaz.
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CERTIFICACAO DIGITAL COM
DESCONTOS E VANTAGENS INCRIVEIS
50O NA FECOMERCIO-DE.

«

Por meio da Certisign, oferecemos a certificacao digital que
sua empresa precisa. £ garantia de sigilo e validade juridica em
todas as transacdes eletronicas. E mais rapidez nos processos.
E mais seguranca e inovacao para seus negécios.

Assinatura de documentos com validade juridica
Certificados: e-CPF, e-CNP), NF-e, NFC-e, (T-e
/  Atesta a identidade das institui¢des publicas ou privadas
Garantia de inviolabilidade aos documentos das transacoes
'!ﬂ * Reduz fraudes e diminui a burocracia
Assinatura digital de documentos gratis
Descontos para todos os associados da Fecomércio-DF f

ACESSE WWW.FECOMERCIODF.COM.BR/CERTIFICACAQ

E SAIBA TUDO SOBRE AS NOSSAS VANTAGENS. 25 CERTISIGN Egﬂﬁ;‘f‘“'ﬂ DF
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VOCE SABIA?

Que a sua empresa pode

ser parceira do Sesc-DF

e todos os funciondrios terdo
um mundo de vantagens.

Vocé conta com servigos
em diversas dreas e
descontos exclusivos.
Faca agora o seu
Cartdo Sesc e

aproveite os beneficios
para toda a familia.

SERVICOS SESC
>>Clubes >>Escolas >>Academias >>Odontologia
>>Servigos médicos >>Atividades esportivas
>>Assisténcia Social >>Turismo >>E muito mais

MAIS INFORMAGOES: Siga a gente
www.sescdf.com.br no instagram Fecomércio
SAC 08000-617617 @sescdf senac



