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MANUAL DE MARCA

NORMAS GRAFICAS E APLICACOES
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A MARCA BRASILIA

Umamarca é um simbolo, um sinal, um emblema, uma
identidade. Ou seja, toda marca € uma representacao
viva, que possui personalidade, linguagem e atributos
proprios. Desta forma, para que ela seja reconhecida
e identificada por todos € preciso que haja unidade,
homogeneidade e concordancia em todas as suas
aplicagoes.

Este manual é uma ferramenta para auxiliar na
gestao da marca Brasilia. Possibilitando assim seu
posicionamento frente ao publico e sua contextualizagéo.
Nele vocé encontrard informagbes técnicas, normas
e diretrizes para sua correta aplicacdo em diferentes
midias e meios de comunicagao.

A ideia de se ter um manual com recomendagoes

MANUAL DE MARCA - MARCA BRASILIA

de uso é antes de tudo para orientar o usuario em
diversas situacoes e facilitar nas aplicagdes possiveis.
Além de economizar tempo na elaboragao de pecas
que demandem maior execugao criativa. A intencao é
ser um guia que unifica a estratégia de marca e zela
pelo alinhamento conceitual na implementacao e no
desenvolvimento de layouts.

Essa marca € um patriménio da cidade de Brasilia e
também nacional, portanto, € de grande importancia e
relevancia que se siga todas as orienta¢des destacadas
nesse manual. O bom cumprimento das normas é de
interesse de todos para que o reconhecimento da marca
seja universal e consiga ser vista da mesma maneira em
todos os pontos de contato.
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0BJETIVOS DO PROJETO

AconstrucdodamarcaBrasiliatevecomoobijetivo
pensar aidentidade multicultural da cidade criando
um simbolo forte, Unico e verdadeiro. Oferecendo
assim uma visao de Brasilia traduzida em sua
esséncia e singularidade, atributos urbanisticos
e vocacao turistica. Enaltecendo a capital como
uma cidade-jardim, cosmopolita, protagonista e
inovadora, onde a qualidade de vida e o bem-
estar social sao prioridades. Uma cidade que se

torna singular exatamente por ser influenciada
por diversas culturas e transforma tudo isso num
DNA préprio, de um “povo candango” que cria e
projeta seus sonhos com a mesma esperanca de
outrora. Uma Brasilia cujos atributos urbanisticos
a tornam incomparavel e sua vocacgao turistica
esta voltada ao desenvolvimento de negocios e
a solugoes criativas e empreendedoras para as
demandas sociais.

MANUAL DE MARCA - MARCA BRASILIA
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CONCEITO

Qual o melhor jeito de representar Brasilia
senao por sua arquitetura singular e mundialmente
conhecida? Sendo assim, foi a partir da forma
arquitetonica modernista da cidade, inspirada,
principalmente, nos projetos de Oscar Niemeyer,
que o conceito foi moldado.

Por meio de uma tipologia leve e alongada em
tom de azul claro, familiares aos tragos do arquiteto,
a marca traz em sua concepgao 0 minimalismo, a
ideia de horizonte, cidade céu e cidade monumental.
Afinal, Brasilia € isso: um monumento vivo a céu

aberto. E uma terra de gente honesta e trabalhadora,
vinda de todos os cantos do Brasil e do mundo. Essa
pluralidade forma efetivamente a alma do povo e da
cidade de Brasilia.

Além da simplicidade das linhas e do azul
caracteristico do céu que sao evidentes no design,
é possivel notar que as letras que dao forma a
marca sao visivelmente inspiradas nos monumentos
historicos da Capital Federal, como: o Hospital Sarah
Kubitschek, o Panteao da Patria, o Museu Nacional,
a cupula do Senado Federal e 0 Congresso Nacional.

MANUAL DE MARCA - MARCA BRASILIA
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DESENHO DA MARCA

VAl

S EMP R E M ONWUMENTAL
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B, MALHA DE CONSTRUGAQ

Para que a marca tenha equilibrio e harmonia entre
0s elementos é imprescindivel que sejam mantidas as
disténcias e alinhamentos. Evitando assim distorces e
garantindo a geometria adequada da marca.

VA I~

S EMP R E M O NUMENT AL

52x
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DIMENCIONAMENTO MiNIMO

Para que se mantenha a legibilidade da marca é de
suma importancia estabelecer a redugdo maxima possivel.
Respeitando sempre a propor¢ao entre os elementos e sem
haver nenhum tipo de alteracdo nas respectivas formas e
espacamentos para nao comprometer a leitura.

IMPRESSO: DIGITAL:

15 mm 1 ~rA~sihA “2px 1 ~NCAsihA

S EMPRE M O N UMENT AL S EMPRE M ONUMENT AL

6mm | Ayt ~riliA 17px | A~ A~silA~
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W, AREA DE PROTEGAD

A fim de preservar a visibilidade da marca, foi criada uma
area de protecdo objetiva. Tudo para que seja evitada a
aproximacao excessiva de outros elementos. Sendo assim,
nenhum elemento gréafico deve ultrapassar o espago delimitado
pela linha que margeia a marca, como no exemplo abaixo.

2X

2X ——

"\’L/\/ I I/\

e S B ML PR E... Mo Qo N U M B N T A e

— 2X

2X

, ; Medida X
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B, TIPOGRAFIA
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A marca ndo deve ser usada
como texto nem deve ser criada uma

tipografia a partir da mesma.

MANUAL DE MARCA - MARCA BRASILIA

TIPOGRAFIA DE APOIO

Como é possivel ver, a marca pode ou n&o vir acom-
panhada de seu slogan “Sempre monumental’. Caso
opte-se pelo uso desse texto de apoio, 0 mesmo deve
ser sempre esctito na fonte Gotham. A seguir segue a

sua respectiva familia tipografica.

Gotham Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789

Gotham Book
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 0123456789

Gotham Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789

Gotham Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789

Gotham Light Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopagrstuvwxyz 0123456789

Gotham Book lItalic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789

Gotham Medium ltalic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789

Gotham Bold ltalic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789
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B, CROMIA PRINCIPAL

O ciano é a principal cor que compde a marca. Ela foi escolhida tendo em vista a importéncia do céu
para a cidade e também levando em conta a marca registrada de Oscar Niemeyer: concreto armado,
vidro e espelhos d’agua. Os monumentos criados por ele s&o brancos, porém de alguma forma o azul
esta quase sempre ligado a colorac¢ao, tanto nos ambientes, quanto nos monumentos em si. Por exemplo,
a Catedral possui vitrais que refletem e ressaltam a cor azul do céu e o Congresso Nacional possui 0
seu famoso espelho d’agua. Seguindo 0 mesmo principio, temos também o Hospital Sarah Kubitschek,
criado por Joao Figueiras Lima, o Lelé, que se destaca por suas curvas, pela cor branca e pela relagao
com 0 azul do Lago Paranoa. Dessa forma, é possivel concluir que nao existiria cor melhor para sintetizar
0 que representa Brasilia e tudo o que ela engloba.

NS ﬂ VN

S EMPRE M ONWUMENTAL

Escala Pantone Neutral Black C
Escala Europa CO MO YO K100
Cor Luz R29 G29 B27

web Safe #1D1D1B

Escala Pantone 306C

Escala Europa C70 MO YO KO
Cor Luz R11 G187 B239

web Safe #OBBBEF
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VERSAO MONOCROMATICA

A marca possui uma versdo monocromatica. Nessas situagcdes, a marca deve ser aplicada
exclusivamente nas cores preta (versao positiva) ou branca (versao negativa). Quando ndo é necessario
0 uso das versdes positivas e negativas, a marca pode vir em sua versao monocromatica original,
ou seja, em azul, ou também, na versdo cinza. A marca possui uma versao monocromatica. Nessas
situacOes, a marca deve ser aplicada exclusivamente nas cores preta (versao positiva) ou branca
(versao negativa). Quando ndo é necessario 0 uso das versoes positivas e negativas, a marca pode vir
em sua versao monocromatica original, ou seja, em azul, ou também, na versao cinza.

NS ﬂ PaN NS ﬂ I

S EM P RE M ONWUMENTAL S EMPRE M ONUMENTA AL

~rA~sihA ~CA~sihiA

S EMPRE M ONUMENT AL S EMPRE M ONUMENTAL
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COLORIDA

A marca também pode ser aplicada em variadas
cores, desde que sejam mantidas suas caracteristicas de
legibilidade e exequibilidade.

NS il I~

S EMPRE M O NUMENTAL

NS il I~

S EMPRE M ONUMENTAL

NS il I~

S EMPRE M ONUMENTAL

NS ﬂ I~

S EMPRE M ONUMENTAL
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S EMPRE M ONUMENTAL

NS ﬂ I~

S EMPRE M ONUMENTAL

NS il I~
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FUNDOS COLORIDOS ™

Em caso de aplicagcdes em fundos coloridos escuros, é indicado aplicar a versao
monocromatica, levando em conta as diretrizes de contraste e legibilidade.

~rA~siliA ~r A~ ~rCA~silia

S EMPRE M ONUMENTA AL

C100 M100 C100 M40 M30 Y100

~rA~siliA ~rA~sihA

S EMPRE M ONUMENTAL

~CA~sihA

C100 Y30 M100 Y100 K10 C50

~rA~siliA ~rA~siliA ~rA~sihA

S EMPRE M ONUMENTAL

M70 Y100 C100 Y100 K10 Y100

NS il I~ NS ﬂ I~ NS il I

S EMPRE M ONUMENTA AL

M100 M40 Y100 K50 M50
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B, VERSAO EM RETICULA DE PRETO

Em casos de restricoes de uso 4 | 'l
para impressdo em reticula de \I-L/\/ 117\ Y/
preto, a marca deve ser aplicada
sobre fundo branco. Para 10% 60%

fundos em tonalidades cinza,
deve-se optar por uma versao

monocromatica conforme tabela 'l ’
de legibilidade apresentada. NS NS |||/\

S EMPRE M ONUMENTAL

20% 70%

~A~siliA A~

S EMPRE M ONUMENTAL

30% 80%

NS ﬂ I~

40% 90%

NS il I~

50% 100%
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FUNDOS FOTOGRAFICOS

Estao previstas também aplicacoes em fundos fotograficos,
desde que sejam mantidas a visualizagao e a compreensao
da marca, obedecendo sempre 0s seguintes critérios:

- A marca deve ser aplicada sobre uma

area de cor homogénea da imagem;

- A escolha da imagem fotografica deve ser adequada

aos principios e valores da marca Brasilia.

NS ﬂ Va\

SEMPRE MONUMENTAL

AN /N il I

S EMPRE M ONUMENTAL
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US0S PROIBIDOS

Para evitar erros e distorcoes, a marca Brasilia nao
deve ter suas cores e propor¢oes alteradas. Também nao
é recomendada a sobre ou subposicdo dela por outros
elementos gréaficos, linhas, etc. E imprescindivel que seja
mantida a fidelidade e a integridade da marca. Veja alguns
exemplos de usos que devem ser evitados.
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B, USOS INDEVIDOS
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~ U~

S EMPRE M N M E N TA L

n&o multicolorir

NIALIIA

SEMPRE ONU ENTAL

nao mudar a proporgcao

~r il

M ONUMENTAL

ndo mudar a proporc¢éo do slogan

ndo mudar a formatacao
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SEMPR MONU ENTAL

nao distorcer

n&o trocar o slogan

nao colocar elementos adicionais



flu~

S EMPRE O N M E NTA L

néo usar a versédo em linhas de contorno

~r o7l

SEMPRE MOUUMENTAL

ndo mudar a fonte do slogan

nao trocar nenhum dos elementos

n&o aplicar em fundos que prejudiquem a leitura da marca

USOS INDEVIDOS

A xrthA

S EMPRE O N M E NTA L

ndo aplicar linha de contorno

N s

I

S EMP E M N UMENTA AL

nao distorcer

nao rotacionar

AR A

S EM PR E M O N M €ENTA L

n&o criar novas ilustragdes a partir do grafismo

MANUAL DE MARCA - MARCA BRASILIA 33



APLICAGOES




APLICAGOES

As paginas a seguir contém as principais normas e
diretrizes de layout para a produgao de pecas com a marca
Brasilia, tais como: materiais impressos, sinalizagdes
internas e externas, midia digital, brindes, etc. A identidade
visual da marca deve ser mantida em todo e qualquer meio
de veiculagdo, seja ele grafico ou digital.
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